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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2022 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoria con précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
21/03/2022 24/06/2022 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital que atravesamosy la convergencia de Internet, las tel ecomunicaciones e informética, han
producido importantes cambios en el campo de la comunicacion socia y |os dmbitos que atraviesa: economia, politica,

organi zaciones, medios de comunicacion.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades comunicativas que en el conjunto de
nuestra sociedad, modificaron tanto la gestion como la produccion de lainformacién. El comunicador social debe adaptarse a
esta nuevarealidad y desarrollar nuevos talentos en funcién de |os nuevos medios, dispositivos, contenidos y audiencias;
cuyo papel en la sociedad es fundamental .

Constituye entonces un desafio para su formacion profesional, la adquisicion de los conocimientos tecnol dgicos y éticos que
les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

Lareflexidn sobre el impacto de la tecnologia en 1a comunicacion social y la produccién de contenidos digital es informativos
en pos de unaintervencion, difusion y/o favorecimiento de la participacion al interior de una organizacion/institucion;
constituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en los se pretende formar en esta asignatura. Todo esto, esperando
gue los puedan profundizar y mejorar con el resto de los conocimientos adquiridosy por adquirir alo largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto de la eradigital que conduce ala generacion de "nuevos medios’, "nuevos usuarios' y
"nuevos profesionales’.

-Reconocer €l proceso de incursion de los medios de comunicacion en la Web; sus cualidades presentes y proyecciones
futuras.

-Crear y editar contenido digital informativo en software de uso libre o privativo y que trabaje con audio digital, imagenes
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| vectoriales, imagenes de mapa de bits y video digital.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en e campo comunicacional y periodistico"

Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Paradigmas de |os comuni cadores sociales. Caracteristicas de los
medios digitales, los contenidos digitales informativos y las plataformas de circulacion de contenidos. Breve historiade la
incursion de los medios digitales en laweb con particular énfasis en larevistay €l periddico: denominaciones, caracteristicas
y fase evolutiva.

UNIDAD 2: " Produccion de contenidos digitales infor mativos en softwar € slibre/sy/o privativog/as'

Audio digital-Creacién y edicion basica e intermedia con software de carécter libre y/o privativo adecuado. Definicién,
componentes y caracteristicas técnicas. Vista unipistay multipista. Efectos de tiempo, amplitud, espacio, timbrey frecuencia,
tono, correccion y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en sesiones. Envolventes de volumen, panordmicay
fusiones. Tipologias de archivos, almacenamiento, exportacion, conversionesy subida alaWeb.

Iméagenes vectoriales- Definicion, caracteristicas técnicas, creacion y edicion bésica en Adobe lllustrator.

Iméagenes de mapa de hits-Creacion y edicion bésica e intermedia con software de carécter libre y/o privativo adecuado.
Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en laWeb. Correcciones de color mediante histogramas, curvasy
capas de ajuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad, etc.). Trabajo con capas: creacién, manipulacion,
montajes, mascaras y animacion. Almacenamiento y subidaalaWeb.

Video digital-Creacion y edicion basica e intermedia con software de caréacter libre y/o privativo adecuado. Formatos
frecuentes'y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Herramientas de linea de tiempo, paneles basicos de archivos,
origen, programa, de efectosy transiciones. Animaciones, Velocidad y Duracion. Almacenamiento, exportacion y subidaala
Web.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de 5 (cinco) Précticos eval uativos que se desarrollarén y evaluarén de forma gradual y paulatinaalo largo delas
clases practicas de laasignaturay 1 (un) Préactico teorico integrador que resume |os principal es conteni dos tedricos
vinculados a los procesos practicos desarrollados durante el cursado.

Précticos evaluativos:

-Trabajo Practico N° 1: “Medios digitales: incursion en laweb, caracteristicas actuales y proyecciones futuras’; donde se
realiza un andlisis historico acerca del contexto tecnol égico actual y su impacto en el campo de lacomunicaciony €
periodismo.

-Trabgjo Préctico N° 2: “Produccion de contenidos digitales informativos sonoros’ en software’s de caracter libre: Audacity y
privativo: Adobe Audition.

-Trabgjo Practico N° 3: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de imagen vectoria” en software’s de
caracter libre: Inkscapey privativo: Adobe Illustrator.

-Trabajo Practico N° 4: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de imagen de mapa de bits” en
software’s de carécter libre: Gimp y privativo: Adobe Photoshop.

-Trabajo Practico N° 5: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de video digital” en software de carécter
privativo: Adobe Premiere.

Préctico Integrador Tedrico:
“Laeradigita y sus alcances. Abordajes tedrico-précticos del contexto tecnolégico actua y su vinculacion con los nuevos
modos de produccion para nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’.

V11l - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el/la estudiante;

-Asistaal 80% de las précticas presenciales de la asignatura.

-Enviey apruebe los 5 (cinco) Précticos Evaluativos que se desarrollarén durante la cursada (en modalidad presencial, o en
modalidad no presencial ante una eventual situacion de emergencia por COVID) con una nota mayor o igual que 7 (siete).
-Enviey apruebe el Practico Integrador Tedrico (en modalidad presencial, o en modalidad no presencial ante una eventual
situacién de emergencia por COVID) con una nota mayor o igua que 7 (siete).
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-Apruebe el proceso de defensa de los Précticos Evaluativos e Integrador Tedrico (en modalidad presencial, o en modalidad
no presencial ante una eventual situacién de emergencia por COVID) con una nota mayor o igual que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de las précticas presenciales de la asignatura.

-Enviey apruebe los 5 (cinco) Précticos Evaluativos que se desarrollaran durante la cursada (en modalidad presencial, o en
modalidad no presencial ante una eventual situacién de emergencia por COV D) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y
menor que 7 (siete).

-Enviey apruebe el Practico Integrador Tedrico (en modalidad presencial, o en modalidad no presencial ante una eventual
situacion de emergencia por COVID) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de |os Practicos Evaluativos e Integrador Tedrico (en modalidad presencial, o en modalidad
no presencia ante una eventual situacion de emergencia por COVID) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que
7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacién |1 no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre, salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas. Para mayor informacion consultar |as Resoluciones
916/010 y 155/14.

I X - Bibliografia Basica
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[2] Newman, N. (2020): “Periodismo, mediosy tecnologia: tendenciay predicciones para 2020”. Disponible en:
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[9] Jodar Marin (2010): “Laeradigital: nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’. Razon y palabra. Vol. 15,
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[10] Salaverria, R. (2009): “L os medios de comunicacion ante la convergenciadigital”. 1° Congreso Internacional de
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[13] UNIDAD 2
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Péagina 3




[17] “Guia de referencia Adobe lllustrator CS6”: http://help.adobe.com/archive/edillustrator/csb/illustrator_reference.pdf
[18] Inkscape, Manual de un Programade Dibujo Vectorial: http://tavmjong.free.fr/INKSCAPE/MANUAL_v15/html_es/
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[13] Igarza, R. (2008): “Nuevos medios, estrategias de convergencia’. La Crujia Ediciones. Bs. As.
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X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar el impacto de laeradigital en los“nuevos medios’, “nuevos usuarios’ y “nuevos profesionales’.
-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion en laWeb y sus caracteristicas actualesy futuras.
-Crear y editar contenido digital informativo en software's de caracter libre o privativo.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios y contenidos digitales
informativos. Breve historia de laincursion de los medios de comunicacidn en la Web.
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UNIDAD 2: Produccion de contenidos digitales informativos en software's de caracter libre y/o privativo: de audio digital, de
imagen vectorial, de mapa de bitsy de contenido audiovisual .

X1l - Imprevistos

La Cétedra aloja sus contenidos: tedricos, précticosy evaluativos en la plataforma Google Classroom, brindando la
posibilidad de asistir y/o cursar la asignatura tanto en modalidad presencial cuidada como en modalidad no presencial.

X1V - Otros
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