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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo  Periodo
PRODUCCION Y REALIZACION GRAFICA  LIC. EN COMUNICACION SOCIAL ~ 09/07 2021 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
RODONI, CECILIA LORENA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
MARTIN, MONICA BEATRIZ Prof. Co-Responsable V.DEC F EX 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 1Hs 2Hs Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
05/05/2021 26/11/2021 30 90

IV - Fundamentacion

En laactualidad, lavelocidad, |o efimero de los mensgjes y la mediatizacion de |as relaciones humanas hacen necesario un
estudio riguroso de las comunicaciones.

La Produccién Gréfica esta intimamente ligada a la comunicacion grafica, ya que es el encuentro de ésta con los medios de
produccion. Es de sumaimportancia que los comunicadores no pierdan de vista lainformacion o mensgje que se quiere
transmitir, ya que, facilitando lalectura, la percepcion y la comprensién de |os mismos es que podremos asegurar una
comunicacion efectivay Util paralog/las usuarios/as. En este sentido, Frascara (2000) entiende al Disefio Gréfico como la
resultante del proceso de produccion gréfica, definiéndolo como: “la accidn de programar, proyectar y realizar

comuni caciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a
grupos determinados”.

Un comunicador entonces, tiene la responsabilidad de facilitar la comprension de mensajes complejos en un contexto
abarrotado de informacion. Para ello es necesario entender que los proyectos comunicacionalesy sus conceptos son la
resultante de un conjunto de elementos, técnicas 'y procedimientos aportados por |os avances tecnol 6gicos, los medios de
comunicacion, €l contexto social, laculturay lavida cotidiana. Las piezas comunicacional es resultantes de la produccion
gréfica, intervienen en el espacio publico y deben hacerlo con creatividad y responsabilidad ya que inciden en la construccion
de sentidos y en la memoria colectiva.

En este afio tan particular nos proponemos analizar la Produccion Gréfica de un modo que nos permita ver, entender y
evaluar |os conocimientos, decisionesy experiencias puestas en juego ala hora de producir y realizar comunicaciones
visuales.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Capacitar al estudiante en:
- Conocer y comprender la capacidad expresivay comunicacional de latipografiay €l color.
- Analizar los componentes de diferentes piezas comunicacionales y reconocer su rol como facilitadores de la comunicacion.

VI - Contenidos

Unidad 1.

Elementos bésicos de un producto gréfico. Tipografiay color

Color: Percepcion, teoriafisicay quimica, contrastes, armonias, sensacion y significado. Color denotativo, connotativo,
esquemaético y sefial ético.

Tipografia: Caracter tipografico, variables, clasificacion de familias, legibilidad.

Unidad 2.
Identidad visual institucional:
Elementos bésicos de laidentidad (marca, logotipo, isotipo) Imagen y disefio de marca: componentesy requisitos.

Unidad 3:
Sistemas de comunicaciones gréficas promocionales:
Sistemas gréficos, campafias. Composicién del mensaje gréfico (avisos, afiches)

Unidad 4:
Comunicaciones editoriales:
Estructura, conceptos basicos y tipos de reticula. Diagramacion. Estrategias de comunicacion editorial (ejemplos)

VII - Plan de Trabajos Practicos

Lamateria consta de dos gjercicios de aplicacidn conceptual y tres trabajos préacticos de andlisis.

-Andlisisy aplicacion del color como expresion connotativa.

-ldentificacion y aplicacién de las diferentes familias tipogréficas, para expresar ideas y sensaciones en los mensajes gréficos
-Observacion y andlisis de simbolos, marcas, logotipos.

- Realizacion de propuestas para el disefio de unaimagen de identificacion visua institucional. Posibles aplicacionesy
memoria descriptiva

- Observacion y andlisis de campafias publicitarias o de promocion.

- Observacion y andlisis de diferentes tipos de publicaciones editoriales.

Produccion y realizacion de campafia promaocional.

- Presentacion oral del sistema gréfico.

Produccion y realizacion de una publicacion editorial periodica (Periddico, revista, fascicul o)

- Presentacion oral de la publicacion

VIII - Regimen de Aprobacién

L as evaluaciones seran mediante la modalidad préctica (de aplicacion), podran ser individuales o grupales segiin 1o determine
la cétedra para cada caso.

Lamateriatiene régimen promocional, a que se accede aprobando la totalidad de | os précticos con una nota minimade 7
(siete) El/la estudiante podra acceder ala condicién de regular aprobando la totalidad de las evaluaciones parciales con una
nota minima de 4 (cuatro), en primerainstancia o en su recuparecion.

El/la estudiante que no cumpla con o anteriormente expuesto se considerard ausente, ya que por las caracteristicas
eminentemente précticas de la asignatura, no se admite la condicién delibre.
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I X - Bibliografia Basica

[1] [1] -Aharonov, Jessica (2011). Psico Typo. Psicologia Tipogréfiva. https://www.academia.edu/33307723/Psico_Typo
[2] [2] -Chaves, Norberto (2010) Marca: los significados de un signo identificador: anotaciones sobre la funcion seméantica de
simbolosy logotipos. Ed. Infinito. Argentina.

[3] [3] - Chaves, Norberto. “Pequefia teoriadel cartel” Revista TipogréficaN°® 7'y 8. Argentina.

[4] [4] - Costa, Joan (). “Diez casos especificos’ Revista TipogréficaN°® 7'y 8. Argentina.

[5] [5] -Frascara, Jorge (2000) Disefio Grafico y Comunicacion. Ed. Infinito. Argentina.

[6] [6] - Itten, Johhanes . (1975) El Arte del Color. Editorial Bouret. Francia

[7] [7] —Kirvestein Gurovich y Arias Baeza. (2010) Sensaciones, significadosy aplicaciones del color. Ed. LFNT Chile

[8] [8] -Pibernat, Oriol. “LaMarca. Identidad del producto e identidad de laempresa’ RevistatipogréficaN°® 12. Argentina.
[9] [9] -Samara, Tomothy (2006) Disefiar con y sin reticula. Ed. G. Gili. Barcelona

[10] [10] -Vega, Eugenio (1989) Fundamentos de disefio gréfico. Anaya Multimedia. Espafia

X - Bibliografia Complementaria

1]

X1 - Resumen de Objetivos

- Conocer y comprender la capacidad expresivay comunicacional de latipografiay €l color.
- Analizar los componentes de diferentes piezas comunicacionales y reconocer su rol como facilitadores de la comunicacion.

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Elementos bésicos de un producto gréfico. Tipografiay color
Unidad 2: Identidad visual institucional

Unidad 3: Sistemas de comunicaciones graficas promocionales

Unidad 4: Comunicaciones editoriales

X1 - Imprevistos

El programa contempla el contexto excepcional vivido por la situacion de pandemia. Esto implica que los contenidosy
trabajos précticos, seradn adaptados ala modalidad no presencial y/o presencial, contemplando las posibilidades reales en
cuanto a equipamiento, conectividad y de asistencia de log/las estudiantes. Se trabajé tnicamente con la bibliografia
obligatoria, dejando abiertala posibilidad de incorporar bilbiografia complementaria en la medida de las posibilidades
individuales.

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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