Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2021)
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
COMUNICACION MULTIMEDIAL LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2021 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
MALDONADO, ANA SILVINA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs 2Hs 2Hs Hs 6 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
06/04/2021 08/07/2021 15 90

IV - Fundamentacion

El impacto que las tecnol ogias digitales ha generado en los ambitos sociales y en todas sus relaciones, implica pensar los
procesos comunicativos hipermediatizados y ante ello, las formas de comunicar implican nuevos modos de planificar,
gestionar y distribuir las producciones y contenidos comunicacionales. En este sentido, losy las futuros/as periodistas
necesitan adquirir y desarrollar estos nuevos modos de contar la realidad mediada por tecnologias digitales.

Pensar este proceso desde lo cotidiano y desde lo disciplinar (Periodismo), refleja que las nuevas formas hipermediales
trascienden un espacio y tiempo concreto potenciando |os procesos comunicativos y |as posibilidades sociales y
profesionales.

Reconociendo el ecosistemadigital en e que estamos insertos en donde laWeb 2.0 y sus herramientas han permitido que la
minoriay/o grupos sociales fuera de grandes empresas u organizaciones, tengan voz y la posibilidad de hacer visibles sus
propuestas, ideas y pensamientos, es que la formacion que ofrece este curso retoma conocimientos tecnol gicos y
comunicacionales adquiridos por losy las estudiantes en los primeros afios de la carreray ofrece nuevas herramientas para
aplicarlosy llevar a cabo proyectos comunicacional es multimedial es acordes a diversas necesidades y requerimientos sin
perder de vista el proceso de investigacion periodistica.

Acompafiamos alosy las estudiantes en €l tercer afio de la carrera brindando conocimientos tedricos y précticos aplicados en
situaciones reales.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Quelosy las estudiantes adquieran competencias, capacidades y habilidades para:
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-Planificar, disefiar, gestionar, g ecutar y distribuir producciones comunicacional es multimedial es con fines socialesy
periodisticos.

-Asitir y acompaiar, ante diversas necesidades, |as tareas de planificacion, gestion y realizacién de producciones
comunicacionales multimediales.

-Recabar, seleccionar y organizar lainformacion paralarealizacién de proyectos multimediales.

-Disefiar y/o gestionar producciones mediante el uso de herramientas online de la Web 2.0 integrando diversos materiales
multimedial es que den respuesta a una necesidad y publico concreto.

V1 - Contenidos

Unidad 1: Planificacién de proyectos comunicacionales multimediales

Concepto de Multimedia, Hipertexto, Hipermedia. Proyecto multimedial: etapas, metodologiay procedimiento. Uso socia de
los multimedia, andlisis y gjemplificacion. Demandas laborales en torno ala multimedia.

El nuevo escenario multimedia: Web 2.0. Caracteristicas. Definiciones, tipologiasy caracteristicas de paginas web, blogs,
wikis, podcasts, RSS, Cms, redes sociales, mensgjeriainstantanea. Gestores de contenido para crear paginas web.

Unidad 2; Disefio y gestion de proyectos comunicacionales multimediales

Formatos para laweb y herramientas online para producciones multimedia. Organizacion de lainformacion digital. Disefio
multimedial e hipermedial paralaweb (guiones). Maguetacion en |os nuevos medios.

Lainteractividad en Internet. El punto de vista del usuario. Comunicacion virtual interactiva. Caracteristicas de los sitios
web: usabilidad, accesibilidad, navegabilidad, optimizacion, productividad.

Medios sociaesy Periodismo 3.0. We Media. Periodismo de proximidad. Evolucién del periodismo digital. Del periodismo
tradicional al periodismo digital. Super usuarios, herramientas sociales para periodistas.

Unidad 3: Produccion y distribucion de proyectos comunicacionales multimediales
Gestores de contenido para crear redes sociales y mensajeriainstantanea. Accesibilidad en los nuevos mediosy Aspectos
Juridicos en laweb.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de una serie de Préacticos Evaluativos a desarrollar durante la cursada de la asignaturay que permiten avanzar en
€l Proyecto Integrador Final. Lamodalidad de evaluacion (tedrica o préactica) de este Ultimo, se decidira conforme la
dindmica de la cursada.

La denominacion de los Précticos es la siguiente:

-Préctico 1: "Introduccion alaMultimedia. Pensar el proyecto comunicacional multimedia’.

-Practica 2: “Disefio y organizacion de producciones multimedia paralaweb".

-Practica 3: "Seleccidn y uso de gestores de contenidos online”.

-Préctica4: "Presentacidn y distribucion de proyecto comunicacional multimedia paralaweb con finalidad periodisticay
social".

De maneratransversal en lacursada, losy las estudiantes deberan participar de maneraindividual en el blog de lamateriaen
torno atopicos tedricos relacionados a cada unidad y con la finalidad de elaborar de manera colaborativa, un documento de
estudio de lamateria.

-Proyecto Integrador: "Proyecto comunicacional multimedia paralaweb con finalidad periodisticay social”. Cada uno de los
précticos evaluativos permite la concrecion procesual del proyecto integrador.

V11l - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que losy las estudiantes:

- Asistan a 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial o en modalidad virtual).

- Asistan a 80 % de las clases précticas (en modalidad presencia) o aprueben con unanota de 7 (siete) los Préacticos
evaluativos a desarrollar durante la cursada.

- Aprueben el Proyecto Integrador de la materiaen su parte précticay tedrica (en la modalidad establecida desde la
asignatura) con unanota mayor o igual que 7 (siete).

Péagina 2




Pararegularizar la asignatura se pide que los y las estudiantes:

- Asistan a 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencia o0 en modalidad virtual).

- Asistan a 80 % de las clases practicas (en modalidad presencial) o apruebe con una notaigual o mayor que 4 (cuatro) y
menor que 7 (siete) los Préacticos evaluativos a desarrollar durante la cursada.

- Aprueben el Proyecto Integrador de la materia en su parte préctica (en lamodalidad establecida desde la asignatura) con una
nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).
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http://bdigital.uncu.edu.ar/objetos_digital es/1505/rodriguezinterfaces. pdf

[3] Tutorial Wix. (2021) Plan Integral de educacion digital. Buenos Aires, Ciudad. Disponible en
https://contenedor-digital .buenosaires.gob.ar/descargar/5fdd61-tutorial -wix.pdf
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https://matesxcasa.fil es.wordpress.com/2018/02/manual parael usodewix- 1. pdf
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GRUPO EDITOR, 2008

X1 - Resumen de Objetivos

Quelosy las estudiantes adquieran competencias, capacidades y habilidades para:

-Planificar, disefiar, gestionar, g ecutar y distribuir producciones comunicacional es multimedial es con fines socialesy
periodisticos.

-Recabar, seleccionar y organizar lainformacion paralarealizacién de proyectos multimediales.

-Disefiar y/o gestionar producciones mediante el uso de herramientas online de laWeb 2.0 integrando diversos materiales
multimedial es que den respuesta a una necesidad y publico concreto.

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Planificacion de proyectos comunicacional es multimedial es

Concepto de Multimedia, Hipertexto, Hipermedia. Proyecto multimedial: etapas, metodologiay procedimiento. Uso social de
los multimedia, andlisis y gjemplificacion. Demandas laborales en torno ala multimedia.

El nuevo escenario multimedia: Web 2.0. Caracteristicas. Definiciones, tipologiasy caracteristicas de paginas web, blogs,
wikis, podcasts, RSS, Cms, redes sociales, mensgjeriainstantdnea. Gestores de contenido para crear paginas web.

Unidad 2: Disefio y gestion de proyectos comuni cacionales multimediales

Formatos paralaweb y herramientas online para producciones multimedia. Organizacion de lainformacion digital. Disefio
multimedial e hipermedial paralaweb (guiones). Maguetacién en |os nuevos medios.

Lainteractividad en Internet. El punto de vista del usuario. Comunicacion virtual interactiva. Caracteristicas de los sitios
web: usabilidad, accesibilidad, navegabilidad, optimizacion, productividad.

Medios socialesy Periodismo 3.0. We Media. Periodismo de proximidad. Evolucién del periodismo digital. Del periodismo
tradicional al periodismo digital. Super usuarios, herramientas sociales para periodistas.

Unidad 3: Produccién y distribucion de proyectos comunicacional es multimediales
Gestores de contenido para crear redes sociales y mensajeriainstantdnea. Accesibilidad en los nuevos mediosy Aspectos
Juridicos en laweb.

M etodol ogia de trabajo: tedrico/practico con trabajo de campo que varia de acuerdo a la situacién epidemiol 6gicade la
provincia por lo que, € trabajo puede ser presencial o virtual.

X111 - Imprevistos

A partir del dia5/4/21 |a profesora Gisella Sabrina Ortiz fue designada en el cargo de Jefe de Trabgjos Précticos Exclusivo
Suplente en la presente asignatura (Res. N° 039/21)
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X1V - Otros
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