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Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2021 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
VIDAL SIERRA, FRANCISCO EMMANU Aucxiliar de Préactico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
05/04/2021 08/07/2021 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital que atravesamosy la convergencia de Internet, las tel ecomunicaciones e informética, han
producido importantes cambios en el campo de la comunicacion socia y |os dmbitos que atraviesa: economia, politica,

organi zaciones, medios de comunicacion.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades comunicativas que en el conjunto de
nuestra sociedad, modificaron tanto la gestion como la produccion de lainformacién. El comunicador social debe adaptarse a
estanuevareaidad y desarrollar nuevos talentos en funcién de los nuevos medios, dispositivos, contenidos y audiencias;
cuyo papel en la sociedad es fundamental .

Constituye entonces un desafio para su formacion profesional, la adquisicion de los conocimientos tecnol dgicos y éticos que
les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

Lareflexion sobre el impacto de la tecnologia en la comunicacion social y la produccién de contenidos digital es informativos
en pos de unaintervencion, difusion y/o favorecimiento de la participacion al interior de una organi zacion/institucion;
consgtituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en |os se pretende formar en esta asignatura. Todo esto, esperando
gue los puedan profundizar y mejorar con el resto de los conocimientos adquiridos y por adquirir alo largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto de la eradigital que conduce ala generacion de "nuevos medios’, "nuevos usuarios' y

"nuevos profesionales’.
-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion gréficos en la Web; sus cualidades presentesy

proyecciones futuras.
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-Crear y editar contenido digital informativo en aplicaciones para PC o celular, de uso libre o privativo y que trabajen con
audio digital, imagenes vectoriales, imagenes de mapa de bits y video digital.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en el campo comunicacional y periodistico"

Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Paradigmas de |os comuni cadores sociales. Caracteristicas de los
medios digitales, los contenidos digitales informativos y las plataformas de circulacion de contenidos. Breve historiade la
incursion delarevistay periédico digital en laWeb: denominaciones, caracteristicas y fase evolutiva.

UNIDAD 2: " Produccion de contenidos digitales infor mativos en softwar € slibre/sy/o privativog/as'

Audio digital-Creacion y edicion bésica e intermedia con software de caracter libre y/o privativo adecuado o aplicaciones
paracelular (profesionalesy libres). Definicidn, componentesy caracteristicas técnicas. Vista unipistay multipista. Efectos
(de tiempo, amplitud, espacio, timbrey frecuencia, tono, correccion y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en
sesiones. Envolventes de volumen, panordmicay fusiones. Tipologias de archivos, almacenamiento, exportacion,
conversionesy subidaalaWeb.

Iméagenes vectoriales- Definicion, caracteristicas técnicas, creacion y edicion béasica en Adobe Illustrator.

Iméagenes de mapa de hits-Creacion y edicion bésica e intermedia con software de caracter libre y/o privativo adecuado o
aplicaciones para celular (profesionalesy libres). Formatos frecuentesy caracteristicas técnicas con soporte en la Web.
Caorrecciones de color mediante histogramas, curvasy capas de gjuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad,
etc.). Trabajo con capas: creacidn, manipulacidn, montajes, mascaras y animacion. Almacenamiento y subida ala Web.
Video digital-Creacion y edicion basica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular (profesionalesy
libres). Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Herramientas de linea de tiempo, paneles
basicos (de archivos, origen, programa, de efectos y transiciones). Animaciones, Velocidad y Duracion. Almacenamiento,
exportacion y subida ala Web.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Se compone de 2 (dos) précticos evaluativos que se desarrollardn y evaluarén de formagradua y paulatinaalo largo delas
clases practicas no presencial es que se ofreceran desde la Catedra:

-Trabajo Practico N° 1: “Medios digitales: incursion en laweb, caracteristicas actuales y proyecciones futuras’; donde se
realiza un andlisis historico acerca del contexto tecnol égico actual y su impacto en el campo de lacomunicaciony €
periodismo.

-Trabajo Préactico N° 2: “Produccion de contenidos digitales informativos’; que apunta ala generacion de productos
informativos que puedan circular en un futuro por diversos medios de comunicacion digitales.

VIII - Regimen de Aprobacién

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el/la estudiante:

-Enviey apruebe el 80 % de la sintesis de |as clases tedricas (en modalidad no presencial, por la plataforma Google
Classroom).

-Enviey apruebe €l 80 % de los 2 (dos) préacticos eval uativos que se desarrollaran durante la cursada (en modalidad no
presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igua que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de los 2 (dos) précticos eval uativos que se desarrollaran durante la cursada (en modalidad no
presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 7 (siete).

Para regularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

- -Enviey apruebe el 80 % de la sintesis de |as clases tedricas (en modalidad no presencial, por la plataforma Google
Classroom).

- -Enviey apruebe el 80 % de los 2 (dos) practicos eval uativos que se desarrollaran durante la cursada (en modalidad no
presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (Siete).

- -Apruebe el proceso de defensade los 2 (dos) précticos evaluativos que se desarrollarén durante la cursada (en modalidad
no presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).
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Respecto de rendir libre la asignatura:

El carécter de la materia es eminentemente practico, por lo que esta materia no podra ser rendida en calidad de alumno libre,
salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.

Paramayor informacidn consultar las Resoluciones 916/010 y 155/14.
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X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar el impacto de laeradigital en los“nuevos medios’, “nuevos usuarios’ y “nuevos profesionales’.
-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion gréficos en laWeb y sus caracteristicas actuaesy futuras.
-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de softwares o aplicaciones para celular de caracter
libre o privativo.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios y contenidos digitales
informativos. Breve historiade laincursion de larevistay periddico digital en laWeb.

UNIDAD 2: Produccion de contenidos digitales informativos en softwares o aplicaciones para celular de carécter librey/o
privativo: de audio digital, de imagen vectorial, de mapa de bitsy de contenido audiovisual.

X1 - Imprevistos

La naturaleza de la asignatura (mayormente précticay con seguimiento y evaluacion personalizado del aprendizaje) puede
variar o tender hacia un orden més tedrico en funcién de las condiciones que se presenten como consecuencia de la ensefianza
y aprendizaje no presencial; a saber ausencia o carencia de dispositivos tecnol gicos adecuados, softwares adecuados,
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| problemas de conectividad y ausencia de contacto cara a cara, entre otros.

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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