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I - Oferta Académica
Materia Carrera Plan Año Período

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION II LIC.EN PERIODISMO
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9
2021 1° cuatrimestre

II - Equipo Docente
Docente Función Cargo Dedicación
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

ANDREONI, LUISINA Auxiliar de Práctico A.1ra Semi 20 Hs

III - Características del Curso
Credito Horario Semanal

Teórico/Práctico Teóricas Prácticas de Aula Práct. de lab/ camp/ Resid/ PIP, etc. Total
 Hs 2 Hs  Hs 2 Hs 4 Hs

Tipificación Periodo
B - Teoria con prácticas de aula y laboratorio 1º Cuatrimestre

Duración
Desde Hasta Cantidad de Semanas Cantidad de Horas

05/04/2021 08/07/2021 15 60

IV - Fundamentación
Las características de la era digital actual y la convergencia de Internet, las telecomunicaciones e informática, han producido

importantes cambios en el campo del periodismo.

Las tecnologías de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades informativas y comunicativas, que en el

conjunto de nuestra sociedad, modificaron la creación, acceso, redacción, distribución y consumo de las noticias.

El periodista debe adaptarse a esta nueva realidad, donde los nuevos medios, profesionales y lectores, cumplen un papel

fundamental. Constituye entonces un desafío para su formación profesional, la adquisición de los conocimientos tecnológicos

y éticos que les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro próximo.

La producción de contenidos digitales de calidad periodística en múltiples formatos digitales y para diferentes tipologías de

medios digitales; constituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en los se pretende formar en esta asignatura. Todo

esto, esperando que los puedan profundizar y mejorar con el resto de los conocimientos adquiridos y por adquirir a lo largo de

la carrera.

V - Objetivos / Resultados de Aprendizaje
-Comprender y analizar el impacto de la era digital en el campo del periodismo, tanto en los "nuevos medios", como en los

"nuevos usuarios" y los "nuevos profesionales".

-Reconocer el proceso de incursión del periodismo en la web; sus cualidades presentes y proyecciones futuras. 

-Crear y editar contenido digital informativo en aplicaciones para PC o celular, de uso libre o privativo y que trabajen con

audio digital, imágenes vectoriales, imágenes de mapa de bits y video digital.
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VI - Contenidos
UNIDAD 1: "La era digital y su impacto en el campo comunicacional y periodístico" 
Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Paradigmas de los comunicadores sociales. Características de los

medios digitales, los contenidos digitales informativos y las plataformas de circulación de contenidos. Breve historia de la

incursión de la revista y periódico digital en la Web: denominaciones, características y fase evolutiva.

UNIDAD 2: "Producción de contenidos digitales informativos en software’s libre/s y/o privativos/as" 
Audio digital-Creación y edición básica e intermedia con software de carácter libre y/o privativo adecuado o aplicaciones

para celular (profesionales y libres). Definición, componentes y características técnicas. Vista unipista y multipista. Efectos

(de tiempo, amplitud, espacio, timbre y frecuencia, tono, corrección y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en

sesiones. Envolventes de volumen, panorámica y fusiones. Tipologías de archivos, almacenamiento, exportación,

conversiones y subida a la Web.

Imágenes vectoriales- Definición, características técnicas, creación y edición básica en Adobe Illustrator.

Imágenes de mapa de bits-Creación y edición básica e intermedia con software de carácter libre y/o privativo adecuado o

aplicaciones para celular (profesionales y libres). Formatos frecuentes y características técnicas con soporte en la Web.

Correcciones de color mediante histogramas, curvas y capas de ajuste de color (brillo y contraste, exposición, intensidad,

etc.). Trabajo con capas: creación, manipulación, montajes, máscaras y animación. Almacenamiento y subida a la Web.

Video digital-Creación y edición básica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular (profesionales y

libres). Formatos frecuentes y características técnicas con soporte en la Web. Herramientas de línea de tiempo, paneles

básicos (de archivos, origen, programa, de efectos y transiciones). Animaciones, Velocidad y Duración. Almacenamiento,

exportación y subida a la Web.

VII - Plan de Trabajos Prácticos
Se compone de 2 (dos) prácticos evaluativos que se desarrollarán y evaluarán de forma gradual y paulatina a lo largo de las

clases prácticas no presenciales que se ofrecerán desde la Cátedra: 

-Trabajo Práctico N° 1: “Medios digitales: incursión en la web, características actuales y proyecciones futuras”; donde se

realiza un análisis histórico acerca del contexto tecnológico actual y su impacto en el campo de la comunicación y el

periodismo. 

-Trabajo Práctico N° 2: “Producción de contenidos digitales informativos”; que apunta a la generación de productos

informativos que puedan circular en un futuro por diversos medios de comunicación digitales.  

VIII - Regimen de Aprobación
Para aprobar la asignatura por promoción se pide que el/la estudiante:

-Acredite la asistencia a las clases teóricas mediante el envío y aprobación del 80 % de su síntesis  (en modalidad no

presencial, por la plataforma Google Classroom). Frente a los problemas de problemas de conexión a Internet, que no

siempre permiten el ingreso por parte de los/las estudiantes a una clase síncrona se ha dispuesto la difusión de este tipo de

clases de manera asíncrona y mediante videos explicativos, cuyo acceso se obtiene a través de la plataforma Google

Classroom. Ante ello, y como modalidad de acreditación de asistencia, se solicita que los/las estudiantes puedan reproducir

estas clases teóricas, en los momentos que tengan disponible, y que a partir de esta reproducción, puedan enviar una síntesis

escrita (de no más de 20 líneas) con un punteo acerca de los principales temas teóricos que se abordan en cada clase. El envío

de esta síntesis se realizará a partir de un envío de actividad y por la plataforma Google Classroom.

-Envíe y apruebe el 80 % de los 2 (dos) prácticos evaluativos que se desarrollarán durante la cursada (en modalidad no

presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 7 (siete).                                                         

                                                                                                                                 

-Apruebe el proceso de defensa de los 2 (dos) prácticos evaluativos que se desarrollarán durante la cursada (en modalidad no

presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 7 (siete).    

Para regularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Acredite la asistencia a las clases teóricas mediante el envío y aprobación del 80 % de su síntesis  (en modalidad no

presencial, por la plataforma Google Classroom). Frente a los problemas de problemas de conexión a Internet, que no

siempre permiten el ingreso por parte de los/las estudiantes a una clase síncrona se ha dispuesto la difusión de este tipo de

clases de manera asíncrona y mediante videos explicativos, cuyo acceso se obtiene a través de la plataforma Google
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Classroom. Ante ello, y como modalidad de acreditación de asistencia, se solicita que los/las estudiantes puedan reproducir

estas clases teóricas, en los momentos que tengan disponible, y que a partir de esta reproducción, puedan enviar una síntesis

escrita (de no más de 20 líneas) con un punteo acerca de los principales temas teóricos que se abordan en cada clase. El envío

de esta síntesis se realizará a partir de un envío de actividad y por la plataforma Google Classroom.

-Envíe y apruebe el 80 % de los 2 (dos) prácticos evaluativos que se desarrollarán durante la cursada (en modalidad no

presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de los 2 (dos) prácticos evaluativos que se desarrollarán durante la cursada (en modalidad no

presencial, por la plataforma Google Classroom) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

El carácter de la materia es eminentemente práctico, por lo que esta materia no podrá ser rendida en calidad de alumno libre,

salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.
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[20] López García, G. (2008). “Comunicación local y nuevos formatos periodísticos en Internet: cibermedios, confidenciales
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[21] Salaverría, R. & García Avilés, J. A. (2008): “La convergencia tecnológica en los medios de comunicación: retos para el

periodismo”. Trípodos, número 23, Barcelona.

XI - Resumen de Objetivos
-Comprender y analizar el impacto de la era digital en el campo del periodismo.

-Reconocer el proceso de incursión del periodismo en la web; sus cualidades presentes y proyecciones futuras. 

-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de softwares o aplicaciones para celular de carácter

libre o privativo.
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XII - Resumen del Programa
UNIDAD 1: Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Características de los medios y contenidos digitales

informativos. Breve historia de la incursión de la revista y periódico digital en la Web.

UNIDAD 2: Producción de contenidos digitales informativos en softwares o aplicaciones para celular de carácter libre y/o

privativo: de audio digital, de imagen vectorial, de mapa de bits y de contenido audiovisual.

XIII - Imprevistos
La naturaleza de la asignatura (mayormente práctica y con seguimiento y evaluación personalizado del aprendizaje) puede

variar o tender hacia un orden más teórico en función de las condiciones que se presenten como consecuencia de la enseñanza

y aprendizaje no presencial; a saber ausencia o carencia de dispositivos tecnológicos adecuados, softwares adecuados,

problemas de conectividad y ausencia de contacto cara a cara, entre otros.

XIV - Otros
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