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Universidad Nacional de San Luis

Facultad de Ciencias Humanas

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
REALIZACION INTEGRAL DE TV LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2020 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
NODAR, MARIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
LOYOLA, MARIA RENATA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4Hs Hs Hs 4 Hs 8 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
28/09/2020 21/12/2020 15 120

IV - Fundamentacion

Laasignatura se propone bajo la modalidad de seminario taller en el que se articulen espacios de reflexién y de produccion
de contenido. Se aborda la produccién de mensajes paratelevision y la profesion del productor de TV asumiendo la
comunicacion como un Derecho Humano y latelevision, en sus diferentes soportes y formatos, como un importante
dispositivo cultural y socia en lacirculacion de bienes culturales y en la construccién de identidades col ectivas. Desde esta
perspectiva, latarea profesional del productor de television se concibe constituida en relacion al compromiso con |os sectores
sociales en desigualdad de condiciones de acceder alarepresentacion y la participacion en la produccion de bienes
culturales.

En relacion ala asignatura como espacio pedagdgico se busca construir un proceso de ensefianza/aprendizaje dialéctico, que
permita al estudiante explorar y apropiarse de las herramientas comunicativas, narrativasy estilisticas necesarias para
desarrollar unatarea profesional criticay comprometida; y al equipo docente conocer y acompafiar 10s distintos momentos de
dicho proceso tanto a nivel individual como grupal.

Se parte de la concepcion del Productor Televisivo Integral capaz de generar contenidos audiovisuales, desarrollar proyectos
y disefiar estrategias de difusion de mensajes en este medio. Desde esta perspectiva se propone como metodol ogia de trabajo
la elaboracion de proyectos audiovisuales completos: desarrollo de laidea, realizacion del programa piloto, armado de
carpetasy disefio de difusion y exhibicién.

L os contenidos estan pensados como € es transversales que atraviesan |os distintos momentos de accion/reflexion en la
produccion de contenidos paratelevisién, sinimplicar un orden de desarrollo lineal y cronol égico.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Profundizar |os conocimientos de disefio, realizacion y difusion de contenidos tel evisivos entendiendo el medio como un
dispositivo cultural y social.

- Generar espacios de reflexion y andlisis de mensajes televisivos y sus modalidades de produccion.

- Incentivar la blsqueda creativa de |os estudiantes en la exploracion de narrativas televisivas.

- Fortalecer |os conocimientos en torno al rol, funcionesy responsabilidades del productor televisivo en cuanto ala gestion de
proyectos.

VI - Contenidos

Contenidos divididos en € es tematicos:

Eje 1: Pensar la TV como espacio de construccion de sentido.

Concepciones y model os de television: television pablica, television comercial y television comunitaria, alternativay/o
popular. Television pablicalocal/regional: la programacion como espacio de expresion de las identidades culturales de la
comunidad.

Eje 2: Nuevos medios digitales. Television web. Formatos Breves.Nuevas pantallas.

Eje 3: Disefio y desarrollo de Proyectos para Television web en formatos no-ficcionales.

Narracion televisiva: el formato como estructura de la produccién para television.

Disefio de contenidos seriados: pensar la narracion en capitulos y en blogques televisivos.

Proceso de investigacion y recoleccién de informacion. Investigacion teméticay estética. Escritura audiovisua de contenidos
documentales. Aproximaciones ala narracion de no-ficcion.

Entrevista: produccion de contenido y realizacién audiovisual.

Propuesta artistica audiovisual .

Presentacién de proyectos: requisitos formales en el armado y escritura de un proyecto audiovisual.

Disefio de carpetas.imagen e identidad en los proyectos audiovisuales.

Eje 4 - Disefio de produccién de programas. Armado de presupuesto. Estrategias de financiamiento: produccion,
coproduccién, subsidios, concursosy cooperativas audiovisuales, ventas de derechos.

Licenciasy legislacion de propiedad intelectua y de explotacion de los productos audiovisuaes: Copyright, Copyleft, cretive
commons.

Pitching: espacios de ventas de ideas y de programas realizados

VII - Plan de Trabaj os Practicos

-Ejercicios de instancia eval uativas relacionados con €l trabajo final y con el parcial
-Examen Parcial Domiciliario
-Trabajo practico final: Disefio de la Carpeta de produccion audiovisual de un ciclo no ficcional, documental, creado paraun
canal web. Larealizacion del capitulo 1y € pitching de la propuesta. El ciclo estara formado por cuatro capitulos en €l
formato de microprograma. Los estudiantes definiran la plataforma de emision, latematica, los objetivosy el publico a que
dirige su contenido.
Criterios de evaluacion:

Trabajo grupal y participacion en las instancias de socializacion del proceso.

Presentacion en tiempo y forma.

Propuestay busgueda estética.

Compromiso y profundidad en lainvestigacion.

Disefio y armado de carpetas con identidad visual.

Claridad, coherenciay fortalezas expresivas en € relato.
- Pitching Ora

VI1II - Regimen de Aprobacion

Régimen de aprobacion:

El estudiante podra transitar la asignatura bajo las tres figuras que establ ece la reglamentacién: Alumno Libre, Alumno
Regular y Alumno Promociona

El alumno LIBRE, previo a examen final, debera presentar y aprobar, latotalidad de |os trabajos préacticos previstos en €
programa. En el examen fina expondréan los temas que la cdtedra solicite a programa abierto.
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El alumno REGULAR, para acceder al examen final, deberd cumplir con el 80% de las asistencias a clases tedrico-préacticas,
aprobar el 80% de los trabajos practicos invaluables. Se pueden recuperar un 100 % de los trabajos préacticos con una
calificacion mayor a4 (cuatro). El alumno regular deberé rendir un examen final donde presentara los trabajos adeudados y
expondran los temas que la cétedra solicite del programa.

El alumno PROMOCIONAL, paraalcanzar la promocién sin examen, debera asistir a 80% de las clases tedrico-practicas,
aprobar € 100% de los trabajos practicos evaluables con mas de 7 (siete) y redlizar un trabajo de integracién final con
modalidad de coloquio

L os Trabajos practicos grupal es contaran con una nota grupal y unaindividual. Pudieron haber aprobado el grupal pero no el
individual. La PROMOCION GENERAL de la asignatura se alcanza con una calificacion no inferior a 7 (siete): PROMEDIO
de las evaluaciones intermedias, € rendimiento en los Trabajos Préacticosy el desempefio en la Integracion Final.

I X - Bibliografia Basica

[1] ACOSTA LARROCA, Pablo (2014) Pitch. Ed. Apunte de Cétedra Blanco DA1 DIyS FADU UBA

[2] Apuntes CATEDRA LANDAU. (2013) Concepto de Festivalesy Sobre la Distribucion. UBA. FADU. DIyS

[3] ANDREU, C. (2016) Guia de creacién audiovisual. De laidea ala pantalla. Editorial Cooperacién Espafiola. Espafia

[4] BAUDRY, ANNE. (1999). Montgje y dramaturgiaen el cine documental. Ed. Signo y Pensamiento, N° 35. Universidad
Javeriana. Origen: Bogota.

[5] BECERRA, M. (2013) “La Television Piblicaen América Latina: Condicionesy desafios’, cap. 1 en Pensar la Television
Pablica ¢Qué modelos para América Latina?. Ed. La Crujia. Buenos Aires.

[6] BORDWELL, D.y C. THOMPSON (1995) El arte cinematogréfico, Paidds, Barcelona

[7] CAMPO, J. (2015) Cine documental: tratamiento creativo (y politico) de larealidad. Revista Cine Documental. N° 11.

I SSN 1852-4699 p.28. http://revista.cinedocumental .com.ar/pdf/11/11-Art1.pdf - Consultado en agosto 2020

[8] CHION MICHEL (1993) Laaudiovision . Introduccion aun andlisis conjunto de laimagen y €l sonido. Editoria
PAIDOS Comunicacién. Espafia.

[9] FELDMAN, S. (1996) Guion Argumental, Guion documental. Ed. Gedisa. Barcelona. Espafia

[10] GAUDREAULT, A y JOST, F. (2001) El Relato Cinematogréfico. Ciney Narratologia. Paidds. Barcelona. Buenos
Aires. México

[11] GORDILLO, I. (2009) La hipertelevision génerosy formatos. Ediciones Ciespal. Quito - Ecuador

[12] GUZMAN, PATRICIO. (1997). El guién documental.

http://metamentaldoc.com/18 El Guion _en €& cine documental Patricio Guzm%E1n.pdf

[13] KAMIN, Bebe (1999) I ntroduccién a la produccion cinematografica. Presupuesto. Plan financiero. Ediciones del CIC.
Bs. As. Argentina.

[14] MASTRINI, G. (2011). “Medios publicos y derecho ala comunicacion: una aproximacion desde América L atina. Portal
de la Comunicacién InCom-UAB http://portal comunicacion.com/lecciones_det.aspAng=esp& id=65

[15] MENDOZA, CARLOS. (2010). El guién para cine documental. Editorial Centro Universitario de Estudios
Cinematogréficos, Direccién General de publicacionesy Fomento Editorial. México.

[16] NICHOLS, BILL. (1991). Larepresentacion de larealidad. PAIDOS. Barcelona. Buenos Aires. México

[17] OSTERWALDER, O.y PIGNEUR, Y. (2011) Generacion de Modelos de Negocio. Un manual para visionarios,
revolucionariosy retadores. Ed. Deusto. Barcelona. Espafia.

[18] PIERUCKCI, F. (2008) Fuerade laley. En Contrainformacion: medios aternativos parala accion politica. (Comp) Vindlli
y Rodriguez Esperén. 2da. Edicion electronica. www.dariovive.org.

[19] Propiedad intelectual y derecho de autor. Biblioteca Central de laUniv. Nac. Del Sur. Recuperado de
http://bc.uns.edu.ar/es/content/propiedad-intel ectual -y-derecho-de-autor

[20] PUCCINI, S. (2015) Guion de documentales. De la preproduccion ala postproduccion. Ed. Lamarca editora. Bs. As
[21] THOMPSON ROY (2001) Manual de montaje, gramética del montaje cinematogréfico. Plot Ediciones. Madrid.

[22] RABIGER, M. (2005) Direccién de Documentales. 3ra. Edicion. Instituto Oficial de Radio y Television. Traduccion. M.
Luisade Diego Morején. Madrid

[23] SZMUKLER, A. (2019) Ejes de accion. Ejes de mirada.

https://drive.google.com/file/d/1ahaAuJ-iWxtG7xyXnEwY J-jUzk8qrlo_/view. Consultado €l 1/9/2020

[24] Guia parala presentacion de contenidos en latelevisidn digital. (2011) Consgjo Asesor del SATVD-T - Cap4: Desarrollo
de

[25] un proyecto televisivo.
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X - Bibliografia Complementaria

[1] ACOSTA VALENCIA, G., PINTO ARBOLEDA, M., TAPIASHERNANDEZ C. (2016). Didlogo de saberes en
comunicacion. Colectivosy academias. 12 ed. Sello Editorial Universidad de Medellin; Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina. Ediciones CIESPAL, Corporacién parala Comunicacion Ciudad Comuna;
Corporacion Pasolini en Medellin; Corporacion Con-vivamos.

[2] BARROSO GARCIA (2002) Redlizacion de los Géneros Televisivos Editorial Sintesis

[3] CAMPO, J. (2012) “Loreal en lasteorias del cine” en Cine documental argentino. Entre € arte, laculturay la politica”.
Ed. Imago Mundi,

[4] BUSTAMANTES, E. (1999) Latelevision econémica Financiacion, estrategias mercado. Ed. Gedisa. Barcelona. Espafia
[5] DORFLES, G. -A proposito de lainvestigacion filmada http://www.catedras.fsoc.uba.ar/decarli/textos/Dorfles.htm
consultado e 1/9/2020

[6] GARCIA JIMENEZ, J. (2003) Narrativa Audiovisua. Ed. Catedra. Madrid. Espafia.

[7] GRIERSON, J. -Postulados del Documental http://www.catedras.fsoc.uba.ar/decarli/textos/Grierson.htm consultado €l
1/9/2020

[8] GONZALEZ y Otros (2019) Audiovisual. laed. - Bernal: Universidad. Virtual de Quilmes.

[9] GUZMAN, P. (2011) Seminario de Cine Documental. Con Cinemateca Distrital de Bogota 12-15 dic. 20110rganizado
por Achiote Cocina Audiovisual Notas libres, resumidasy gjustadas por Alejandro Angel.

[10] LENERO, V.y MARIN, C. (1986) Manual de periodismo. Editorial Grijalbo. México

[11] MARIN, C. (2006) Periodismo audiovisual. Informacién, entretenimiento y tecnologias multimedia. Editorial Gedisa.
Barcelona. Espafia

[12] PISDIEZ, E. y GARCIA, F. (2014) El desarrollo del mercado audiovisual en Argentina: unaindustria de exportacion.
ISSN: 0122-8285 - Vol. 17 No. 4

[13] ROUCH, J. La puesta en escena de larealidad. http://www.catedras.fsoc.uba.ar/decarli/textos/Rouch.htm Consultado €l
1/9/2020

[14] 14. RUIZ, M. L. (2012) EI Pitch. Escuela Provincial de Ciney Television de Rosario

[15] SOLER, Lloreng. (1998) Larealizacion de documentales y reportajes para television. Ed. Cims.

[16] VALLEJO, A. (2007). Laestética (ir)realista

[17] VALLEJO, A. (2008), Protagonistas de lo real. La construccion de personajes en e cine documental, en Secuencias
n°27, Madrid: Ocho y Medio.

[18] https://repositorio.uam.es/bitstream/handl e/10486/3946/27476_27.4.pdf ?sequence=1&isAllowed=y

Xl - Resumen de Objetivos

Se esperaque a finalizar el cursado de la asignatura los alumnos estén en condiciones de disefiar y llevar a cabo una
propuesta compl eta de contenido televisivo, transitando una experiencia de blsqueda estético-narrativa adecuada a los
obj etivos comunicacional es que definan.

Se espera que incorporen lalégica de armado de proyecto profundizando |os conocimientos en estrategias de produccién,
circulacion y difusién adecuadas.

XII - Resumen del Programa

Eje 1: Pensar laTV como espacio de construccion de sentido.

Eje 2: Nuevos medios digitales. Television web. Formatos Breves. Nuevas pantallas.
Eje 3: Disefio y desarrollo de Proyectos para Television web en formatos no-ficcionales.
Eje 4: Disefio de negocios de la produccion de programas.

X1l - Imprevistos

Todo imprevisto seraresuelto de conformidad con la normativa vigente, procurando una solucion favorable al estudiantey al
proceso de ensefianza-aprendizaje. Si fuese necesario se recurrir ainstancias de la autoridad académica correspondiente

X1V - Otros
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