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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

POLITICAS DE COMUNICACION Y
CULTURA

LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2020 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
GAITAN, MAXIMILIANO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
GUZMAN, FLORENCIA AGOSTINA Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
09/03/2020 19/06/2020 15 60

IV - Fundamentacion

En el actual sistema-mundo capitalista, tanto la cultura como la comunicacion juegan un rol central en la constitucion de las
sociedades contemporaneas modernas. Con el advenimiento de la Segunda Guerra Mundial, larazén se consagra en su
caracter instrumental y en este sentido tanto la comunicacion como la cultura no quedaran exentas. En el periodo de
posguerra se abre paso alaindustrializacion de la cultura, instrumentada en gran medida por los grandes medios de difusién
masiva que hasta hoy no dejan de socavar €l orden politico de los Estados modernos.

Una nueva fase del imperialismo econdmico se gesta en este periodo, en el cual las tecnologias de laindustriay de la
informacién, junto alos procesos de descolonizacion mundial, dan paso alo que se denomina Sociedades de la Informacion.
Hoy, comunicacion y cultura no pueden ser pensados sin las implicancias que lainformacion tiene como concepto-fuerza; un
concepto organizador de la experienciay la subjetividad contemporanea.

L os modos de gestion politica para este tipo de sociedades exigen nuevos cruces y miradas, asi como lareflexion acerca de
las politicas de comunicacién y cultura nuevos posicionamientos acerca del Estado y €l mercado. L os procesos histéricos que
congtituyen dichas politicas son imprescindibles para una reflexion critica acerca de la multiplicidad de sentidos que la
informacion junto con las industrias culturales producen en la actualidad. En este sentido, |a historia adquiere un caracter
estratégico s se la propone como articuladora de dichos procesos. Por su parte, el concepto de hegemonia propuesto por
Raymond Williams (2009) nos acerca a éste entramado en tanto nos permite evidenciar en todo orden politico dado, las
materialidades y sentidos que naturalizan |as relaciones de produccion cultural y simbdlica en el marco de un “proceso social
total”.

Ante dicharealidad, éste curso propone entender que |as Politicas de Comunicacion y Cultura entran en disputa por la

Péagina 1




configuracién de ese orden politico entendido, al decir de Williams (2009), como: “...todo un cuerpo de practicasy
expectativas en relacion con latotalidad de lavida’; alavez que un orden establecido entorno a sistemas de valores, sentidos
y percepciones acerca del mundo y de nosotros mismos.

Por su parte, €l estado, el mercado y los medios de comunicacién estén atravesados por dichas politicas. Es por ello, y en
virtud de la perspectiva buscada para el andlisis, que articulamos el estudio de las politicas de comunicacion y cultura a partir
detres ges interrelacionados:

1- Comunicacién/cultura

2- Hegemonia

3- Estado Nacion — Mercado — Sociedad Civil

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Incorporar a andlisis de las politicas de comunicacién y cultura un abordaje histdrico, desde una concepcion estratégica de
las relaciones entre comuni cacion/cultura.

- Estudiar las | 6gicas de produccién cultural que inciden en laformulacién e intervenciones politicas orientadas haciala
culturay la comunicacion.

- Conocer |os principal es debates, teorias y tradiciones del campo de estudio de las politicas de comunicacién y cultura
nacionalesy sus atravesamientos internacional es.

- Relacionar criticamente el material de trabajo incorporando a andlisis de las concepciones de Estado, Mercado y Sociedad
Civil, ladimension comunicacional y cultural.

VI - Contenidos

Unidad 1

Ejestematicos:

-Latension entre € concepto de Globalizacion y e de Mundializacién. Concepciones de cultura en la perspectiva critica.
Institucionalizacion del concepto de industrias culturales (industria cultural/industrias culturales).

-Teoriacultural: criticaa marxismo, criticaal determinismo, concepto de determinacion, concepto de hegemonia.
Concepcién de Estado y Sociedad Civil.

-L6gicas de produccion cultural: Produccién simbdlica, produccién creativa. Procesos de trabajo y valorizacion.

Textos:

- MATTELART, ARMAND: “Culturay Mundiaizacién: una historia conflictual”. Conferencia 16 de marzo de 2010.
Fragmento audiovisual .-https://www.youtube.com/watch?v=tIx2iNhL JP8

- MATTELART, ARMAND (-) Entrevista: “ Sociedad del conocimiento, sociedad de lainformacion, sociedad de control”

- WILLIAMS, RAYMOND (2009) "Teoria Cultura". Marxismo y Literatura. Las Cuarenta. Bs. As.-

- WILLIAMS, RAYMOND (2015) “Nuevas formas de produccion cultural”. en: Sociologiade la Cultura, ed. Paidés, Bs. As.
Pp 93-98.-

- NOGUERA FERNANDEZ, ALBERT, (2011) Lateoriadel Estadoy del poder en Antonio Gramsci: claves paradescifrar la
dicotomia dominacion-liberacion. en Revista Nomadas, Vol. 29, No 1, Universidad Complutense de Madrid. Madrid.

- CARRASCO CAMPOS, ANGEL y SAPERAS LAPIEDRA, ENRIC (2011) “Lainstitucionalizacién del concepto de
industrias culturales en el proceso de debate sobre politicas culturales en laUnesco y €l Consejo de Europa (1970- 1982)”.

- ZALLO, RAMON (2007) “Laeconomia de la cultura (y de la comunicacién) como objeto de estudio”.

Unidad 2
Ejestematicos:
-Emergencia e historiadel campo de lacomunicacion y la cultura: comunicacién para el desarrollo, desde la practica haciala

conformacion en el ambito institucional de |as Politicas Nacionales de Comunicacion.
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-Politicas de Comunicacion y Cultura en la década del setenta: La desarticulacion nacional de las formaciones intelectuales
en comunicacién en América Latina.

-Desde la desarticulacion del debate internacional haciala aperturay creacion de espacios alternativos en América Latina
(revistas y asociaciones).

-Comunicacion y democracia. Del exilio alos nuevos paradigmas. Retorno y debates sobre comunicacion aternativa en los
ochenta.

-Polémicas de los noventa: Lavideopoliticay € debate acercade las vanguardiasy € lugar de los intelectuales.

Textos:

- BELTRAN, LUIS.R., (2005) La comunicacion para el desarrollo en Latinoamérica: un recuento de medio siglo. Disponible
en http://www.infoamerica.org/teoria textos/Irb_com_desarrollo.pdf

- GRACIANO, MARGARITA, (1980) “Para unadefinicién aternativade la comunicacion”, en ININCO, n. 1, Caracas.

- ZAROWSKY, MARIANO (2015). Dd exilio alos nuevos paradigmas: |os intel ectual es argentinos de la comunicacion en
México (de Controversiaa Comunicacion y Cultura). en: Comunicacion y Sociedad No 24 Guadalgjarajul./dic

- LANDI, OSCAR, (1992) "Prélogo" y "El videoclip, lenguaje fin de siglo", en Devorame otra vez, Buenos Aires, Planeta.

- SARLO, BEATRIZ, (1992) “Lateoria como chatarra. Tesis de Oscar Landi sobre la Television” en Punto de vista, n° 44.

Unidad 3

-Ejestematicos:

-Politicas de comunicacion digital y efectos culturales

-Balance de los sitema de medios en Argentina.

-Institucionalizacion de la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.

Textos:

-URRESTI, MARCELO. (2014), La comunicacion digital y las politicas de Estado como intervencién cultural, en: Intervenir
la Cultura, Ed. Biblos., Pp.153-173.

-BECERRA, MARTIN. (2015), Argentina: tres décadas de politicas de comunicacion en democracia. en: De la concentracion
alaconvergencia. Politicas de Medios en Argentinay America Latina., cap. 1, Ed. Paidés, Bs. As., Pp.19-48.

-KEJVAL, LARISA. (2014), Ley de servicios de comunicacion audiovisua: lainstitucionalizacion de la demanda por
democratizar las comunicaciones, en: Intervenir la Cultura, Ed. Biblos., Pp.87-105.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Se propone como plan de trabajos practicos actividades para que | os estudiantes analicen | os textos basicos del curso
mediante guias de lecturay escritura. En la primera unidad |as guias previstas estarén orientadas a la construccion del
dispositivo analitico paralas politicas de comunicacion y cultura que se desarrollarén en las unidades 2 y 3. Tanto parala
unidad 2 como parala3 las guiasllevan alapréctica el andlisis de las politicas en su situacionalidad histéricay contexto de
produccion comunicacional y cultural. Esimportante considerar el dinamismo del sector comunicacional y las dinamicas de
produccion cultural paralaincorporacion de eventuales "intervenciones' en tanto nuevos objeto de estudio y andlisis, através
de éste dispositivo practico.

El propésito de las guias busca articular |os saberes producidos en el espacio tedrico con la materialidad de | as politicas
analizadas; asimismo se espera que sea un insumo orientador de los contenidos a ser evaluados.

Por su parte, cada guia conlleva un proceso de evaluacion que implica su entrega por escrito en |os pazos estipulados por la
cétedra (mencionados en cada guia), su posterior devolucion, |as observaciones que fueran correspondientes y una eventual
reformulacién, por parte del estudiante, en caso de ser necesaria.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Criterios de evaluacion: se tendran en cuenta el grado de comprension de las lecturas realizadas o de | as discusiones de clase
que €l grupo proponga, laintegracion y relacion entre conceptos, la relacién teoria-practica, la calidad de la redaccion de los
trabaj os presentados (guias de lecturalescritura, informes, monografias), la relevancia de |os aportes personales y la
responsabilidad con que se asuman las actividades planteadas en €l grupo.
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Parala condicién de promocion se prevé una evaluacion parcial con dos instancias recuperatorias y la obtencion de una
calificacion minimade 7 (siete); la presentacion y aprobacion de la totalidad de los trabajos practi cos propuestos y un
coloquio final integrador de los contenidos. Segun consta en el Régimen Académico vigente, la asistencia minima para esta
condicion serd del 80% a clases (tedricasy précticas).

Parala condicion de Regular se prevé una evaluacién parcial con dos instancias recuperatorias y la obtencion de una
calificacion mayor a5 (cinco); la presentacion y aprobacion de latotalidad de | os trabajos précticos propuestos y una
asistencia a clases (tedricas y précticas) de mas del 70%.

I X - Bibliografia Basica

[1] -BECERRA, MARTIN. (2015), Argentina: tres décadas de politicas de comunicacidn en democracia. en: Dela
concentracion ala convergencia. Politicas de Medios en Argentinay America Latina., Cap.1, Ed. Paidés, Bs. As., Pp.19-48.
[2] -BELTRAN, L.R., (2005) Lacomunicacion para el desarrollo en Latinoamérica: un recuento de medio siglo. Disponible
en http://www.infoamerica.org/teoria textos/Irb_com_desarrollo.pdf

[3] -CARRASCO CAMPOS, ANGEL y SAPERAS LAPIEDRA, ENRIC (2011) “La institucionalizacion del concepto de
industrias culturales en el proceso de debate sobre politicas culturales en laUnesco y el Consegjo de Europa (1970- 1982)".
[4] -GRACIANO, M., (1980) & #776;Para una definicion aternativa de la comunicacion &#776;, en ININCO, n. 1, Caracas.
[5] -KEVAL, LARISA. (2014), Ley de servicios de comunicacién audiovisual : la institucionalizacién de la demanda por
democratizar las comunicaciones, en: Intervenir la Cultura, Ed. Biblos., Pp 87-105.

[6] -LANDI, O., (1992) "Prologo" y "El videoclip, lengugje fin de siglo”, en Devérame otra vez, Buenos Aires, Planeta.

[7] - MATTELART, A.: “Culturay Mundializacion: una historia conflictual”. Conferencia 16 de marzo de 2010. Fragmento
audiovisual .-https://www.youtube.com/watchv=tIx2iNhL JP8

[8] -MATTELART, ARMAND et GARCIA CASTRO, ANTONIA., Sociedad del conocimiento, sociedad de lainformacion,
sociedad de control - Entrevista con Armand Mattelart, Cultures & Conflits [En ligne], Inédits de Regards sur I'entre deus,
mis en ligne le 15 novembre 2007, consulté le 19 mars 2020. URL :http://journals.openedition.org/conflits/2682.

[9] -NOGUERA FERNANDEZ, A., (2011) Lateoriadel Estado y del poder en Antonio Gramsci: claves para descifrar la
dicotomia dominacion-liberacion. en Revista Nomadas, Vol. 29, No 1, Universidad Complutense de Madrid. Madrid.

[10] -SARLO, BEATRIZ, (1992) &#776;Lateoria como chatarra. Tesis de Oscar Landi sobre latelevision &#776;, en Punto
devista, n° 44.

[11] -URRESTI, MARCELO. (2014), La comunicacién digital y las politicas de Estado como intervencion cultural, en:
Intervenir la Cultura, Ed. Biblos., Pp 153-173.

[12] -WILLIAMS, R., (2009) "Teoria Cultura". Marxismo y Literatura. Las Cuarenta. Bs. As.-

[13] -WILLIAMS, R., (2015) “Sociologiade la Cultura’, ed. Paidés, Bs. As.

[14] -ZALLO, RAMON.(1988) Economia de la comunicacion y la cultura. Madrid: Akal.

[15] -ZAROWSKY, MARIANO (2015). Dd exilio alos nuevos paradigmas: |os intel ectual es argentinos de la comunicacion
en México (de Controversiaa Comunicacién y Cultura). en; Comunicacion y Sociedad No 24 Guadalgjarajul./dic

X - Bibliografia Complementaria

[1] -ALTAMIRANO, CARLOS 2013. Intelectuales: notas de investigacion sobre unatribu inquieta. Siglo XX1 Minima. Bs.
As.-

[2] -BARTHES, ROLAND 1997. Mitologias. Siglo XXI. México.-

[3] -BAYARDO, RUBENS 2008. “Paliticas culturales en Argentina”. En: Rubim, A. -BAYARDO, R. (Org.) Paliticas
culturais na Ibero-América, Editora da Universidade Federal da Bahia, Salvador, Brasil.

[4] -BAYARDO, RUBENS 2008. “Paliticas culturaes: derroteros'y perspectivas contemporaneas’. En: Revistade
Investigaciones Politicas y Socioldgicas, vol. 7, num. 1, pp. 17-30, Servizio de Publicacions da Universidade de Santiago de
Compostela.

[5] -BRETON, PHILIPPE. 2000. La utopia de la comunicacion. Nueva Vision. Bs. As.

[6] -BUSTAMANTE, E., (2003) “Las Industrias Culturales, entre dos siglos’, en : Hacia un nuevo sistema mundial de
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comunicacion, Gedisa, Barcelona.

[7] -DELEUZE, G., (1991) “Posdata sobre las sociedades de control”, en Christian Ferrer (Comp.) El lengugje literario, To 2,
Ed. Nordan, Montevideo.

[8] - FERRER, C., (2011) “El Entramado”, cap. El Circulo Vicioso, ed. Godot, Bs. As., P. 7.-

[9] -MANGONE, C., (2005), "Qué hay de nuevo vigjo, alternatividad y clases sociales’, en Cuadernos Criticos de
Comunicacién y Cultura, n°1, diciembre, Bs.As.

[10] - MARINO, S., “Vaivén: desgranar moralejas en la Argentinade laley audiovisual”. En Dossier n°14 del Observatorio
Latinoamericano del Instituto de Estudios de AméricaLatinay € Caribe (IEALC), Facultad de Ciencias Sociaes, UBA.
[11] -MASTRINI, G. LORETI, D. 2007. “Politicas de Comunicacién: un déficit de lademocracia’. En: Boletin delaBCN.
Mediosy comunicacién. No 123. Biblioteca del Congreso de laNacion. Bs. As. P-75.-

[12] -MATTELART, ARMAND 2010 “Historiade la Sociedad de la Informacion”. Paidés., Bs. As., Pp. 105-133.-

[13] -MATTELART, ARMAND 2003 “La comunicacion-mundo: Historiade lasideasy de las estrategias’. Siglo XXI., Bs.
As., Pp. 240-266.-

[14] -MARIATEGUI, J. CARLOS 1988 “Heterodoxia de latradicion”, en Peruanicemos € Per(i, Amauta, Lima.-

[15] - MASTRINI, G.y DE CHARRAS, D., (2005) “ 20 afios no es nada: del NOMIC alaCMSI” Cétedra de Politicasy
planificacion de la comunicacién. Carrera de Ciencias de la Comunicacion. Facultad de Ciencias Sociales. Universidad de
Buenos Aires

[16] -SCHMUCLER,H. "Lainvestigacion (1982): un proyecto de comunicacion/cultura’ en; Memoria de la comunicacion.
Biblos, 1997. P-145.-

X1 - Resumen de Objetivos

- Incorporar a andlisis de las politicas de comunicacion y cultura un abordaje histérico, desde una concepcion estratégica de
las relaciones entre comuni cacién/cultura.

- Estudiar las |6gicas de produccion cultural que inciden en la formulacion e intervenciones politicas orientadas hacia la
culturay la comunicacién.

- Conocer |os principal es debates, teorias y tradiciones del campo de estudio de las politicas de comunicacién y cultura
nacionalesy sus atravesamientos internacional es.

- Relacionar criticamente el material de trabajo incorporando la dimensién politica para el andlisis de las concepciones de
Estado, Mercado y Sociedad Civil.

XII - Resumen del Programa

En virtud de la perspectiva buscaday su posterior relacion con el marco tedrico propuesto para el andlisis de la Paliticas de
Comunicacién y Cultura, proponemos su estudio a partir de tres gjes interrel acionados:

1- Comunicacion/cultura

2- Hegemonia

3- Estado Nacion — Mercado — Sociedad Civil

X1 - Imprevistos

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha

Péagina 6




