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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2019)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado & 03/09/2019 17:20:31)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

PRACTICA PREPROFESIONAL LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2019 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PEDERNERA, ELBA ANDREA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
FARINAZZO, NELVA RAQUEL Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
PARRA, PABLO DANIEL Aucxiliar de Préctico A.lraSemi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

10Hs Hs Hs Hs 10Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
05/08/2019 15/11/2019 15 150

IV - Fundamentacion

La Practica Pre Profesiona (PPP) permitira alxs estudiantes de la Licenciatura en Comunicacion Social insertarse en un
ambito profesional concreto através de practicas guiadas en instituciones - publicas o privadas-, organizaciones de la
sociedad civil y medios de comunicacion, con el objetivo de integrar conocimientos en el quehacer profesional. La PPP
propone a Ixs estudiantes un reconocimiento de alternativas y estrategias de intervencion profesional a partir de un abordaje
comunicacional y espacios de reflexion acerca del gjercicio profesional y de las préacticas comunicacionales.

Asumimos la comunicacién como instancias de creacion, participacion y accién, como espacio de intervencion en las
dinamicas socioculturales, a decir de Sandra Massoni como un momento relacionante de |a sociedad sociocultural. Por lo
que adherimos a una perspectiva de comunicacion que “identifica, reconoce y trabaja con |os diversos actores, sus contextos e
interrelaciones para la construccion de un espacio de negociacion del sentido. Indaga por ladiversidad y la asume como nudo
delacrisis, como potencial espacio generativo de cambios que favorezcan y aporten ala construccion concertada de nuevos
modos de actuar y pensar frente alas probleméaticas’ (Massoni, 2000).

En el marco de las PPP se plantean disefios comunicacionales en distintas plataf ormas para dar respuesta a las demandas que
surgen de las instituciones, organizaciones y/o medios de comunicacion. Lxs estudiantes que optan por la orientacion
Produccion Media y Multimedial asumen €l desafio de usar herramientas multimedial es profesionalmente en una épocaen la
gue la.comunicacion digital atraviesa las multiples précticas de comunicacion.

Aspiramos a que log/las estudiantes vinculen la formaci 6n tedrica/metodol égicas con las experiencias propias del campo
profesional -relacionado ala orientacion produccién medial y multimedial- y que sus proyectos contribuyan a conocimiento
y comprension no sblo de situaciones o problemas, sino alaresolucion y aportes profesional es desde un compromiso social,
éticoy politico.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos Generales
A partir del proceso que implicala Practica Pre Profesional:

*Vincular laformacién tedrica/lmetodol dgica, desde la Orientacion Produccion Medial y Multimedial, con las experiencias
propias del campo profesional.

*Desarrollar una actitud reflexivay de compromiso social frente a situaciones de larealidad social.

eDemostrar capacidad para autoevaluar la practica pre profesional através de lareflexion sisteméticay constante.

Objetivos Especificos

*Desarrollar la capacidad de observacién, descripcién e interpretacion de procesos comunicativos durante el proceso de la
préctica pre profesional.

*Reconocer estrategias de comunicacion medial y multimedial que atiendan alas demandas que surjan de las instituciones,
organi zaciones y/o medios de comunicacion.

Elaborar, gjecutar y evaluar proyectos o programas de accién desde la Orientacién Produccién Media y Multimedial.

V1 - Contenidos

Mdédulo 1: Reflexiones acer ca de las Practicas Pre Profesionales

Laformacion de profesionales reflexivos. Perfil y competencias profesionales. Las précticas profesionales en el campo dela
comunicacion. Tensiones entre laformacion académicay larealidad del &mbito laboral. El uso delas TICYy €l rol
profesional.

Médulo 2 La comunicacion como proceso cultural, socia y politico

L os aportes tedricos, conceptual es, metodol 6gicos estaran vinculados al ambito de Préactica Pre Profesional definido por lalel
estudiante.

Modulo 3 Sistematizacion de las Précticas Pre Profesionales

Didlogo de saberes: larecuperacion colectiva de la historia. “ Recuperar, deconstruir, resignificar y recrear saberes”.
Propuesta metodol 6gica para la sistematizacion de |as experiencias social es.

Digitalizacion del material documental parala sistematizacion. Creacidn de un reservorio digital como fuente de consulta.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Trabajos Préacticos aulicos

1. Introduccion alas PPP

2. Perfil profesional y alcances del Titulo Lic. en Comunicacién Social (009/07)
3. Tensiones entre laformacion académicay lareaidad del campo laboral

4. El/laprofesiona reflexivo/ay su compromiso social, ético y politico.

5. CV enformato digital y en formato video. Disefio de un Portfolio digital.
Acercadel Plan de Trabajo y la Sistematizacion:

Elaboracion del Plan de Trabajo pararealizar la PPP

Informes parciales del proceso de la PPP

Sistematizacién de la PPP

Al findlizar la practica, las/os estudiantes participan en la organizacion de laMuestra Anual de las Précticas Pre
Profesionales.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Laasignatura considera el Régimen de Promocién sin Examen Final (Art. 34° Ord. 13/03 CS) de acuerdo alos siguientes
requisitos: asistenciaalostalleres; planificacién y desarrollo de las actividades del Plan de PPP en campo; informes parciales
de seguimiento y autoseguimiento; informes finales de log/as Tutores académicos e institucionales y Sistematizacion del
proceso de la préctica.

Debido alas caracteristicas propias de la Practica Pre Profesional, que implica un proceso integral que se desarrollaen
instituciones - publicas o privadas-, organizaciones de la sociedad civil o0 medios de comunicacion, la asignatura no
contemplalas condiciones de estudiante regular y libre.
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I X - Bibliografia Basica

[1] Bernédrdez, M. [et .al.] (2013). Enfoques desde |a produccion audiovisual. Comp. LauraRinaldi 12 Ed. CABA. LaCrujia
2013. Buenos Aires.

[2] CassisLarrain, A. (2011) Donald Schon: una préactica profesional reflexiva en la Universidad. Compas Empresarial. Vol.3
N°5

[3] Bustamante, O. (2008) El rol intelectual de los comunicadoresy las nuevas agendas de la universidad. Entrevista. Revista
Anthropos 219. (Pags. 49 a 56)

[4] Follari, R. (2010) Curriculum y doble I6gicade inserciéon: 1o universitario y las précticas profesionales. En Cadernos de
Pesquisa. V. 40, N.140, p. 529-546, Maio/Ago 2010.

[5] Ghiso, A. (2015) Del didlogo de saberes ala negociacion cultural. Recuperar, deconstruir, resignificar y recrear saberes.
En Pensamiento Popular N° 2 Centro de Estudio e Investigacion Docente. CEIDE — ASOINCA pp28-38.

[6] Martin-Barbero, J. (2002) Lacrisis de las profesiones en la*“ sociedad del conocimiento”. NOmadas (Pag.177 a 181)

[7] Disponible en: https.//dialnet.unirioja.es/servlet/articul o?codigo=3991411

[8] Zuniga L6pez, R. y Zufiga Preciado, M. (§/f) Metodol ogia para |a sistematizacion participativa de experiencias social es.
Disponible en:

[9] www.congresoed.org/wp-content/upl oads/2014/10/Manual_Sistematizacion_2013 IMDEC.pdf

X - Bibliografia Complementaria

[1] Arfuch, L. 2004. El trecho entre lo dicho y lo hecho: explorando las posibles relaciones entre discursos y précticasen la
investigacion socia. Jornadas de Investigacién Cudlitativa ldes, Bs. As. Mimeo.

[2] Carballeda, A. 2002. Laintervencién en lo social. Exclusién e integracion en los nuevos escenarios sociales. Ed. Paidos.
Bs. As.

[3] Fernandez Moreno, J. M. 1999. Paulo Freire: una propuesta de comunicacién parala educacién en AméricaLatina. En
revista electrénica: Razén y Palabra 13 Afio 4 Huergo, J. El reconocimiento del universo vocabular y la prealimentacion de
las acciones estratégicas. Facultad de Periodismo y Comunicacion Social. UNLP

[4] Massoni, S. 2005 Estrategias como mapas para navegar un mundo fluido. Facultad de Ciencias Sociales UNLZ-Afio 1.
NUmero 2.

[5] Rozados, L. 2009. “Comunicacion/Educacion: unamirada critica’ En Construyendo comunidades... Ed. LaCrujia. Bs.
As.

[6] Vizer, E. 2003. Latrama (in)visible de lavida social: comunicacion, sentido y realidad. Ed. La Crujia. Bs. As.

X1 - Resumen de Objetivos

Que log/las estudiantes vinculen la formacion tedrica/metodol gica con las experiencias propia del campo profesional, y que
sus proyectos contribuyan a conocimiento y comprension de situaciones o problemasy alaresolucién y aportes
profesionales desde un compromiso social, ético y palitico.

X1l - Resumen del Programa

La PPP propone un re-conocimiento de alternativas y estrategias de intervencién profesional a partir de un abordaje
comunicacional. Propone espacios de reflexion acerca del gjercicio profesiona y de las précticas comunicacionales.

X111 - Imprevistos

| Losfactores estructurales y coyunturales se analizaran entre el equipo docente y Ixs estudiantes

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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