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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2019)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado el 21/11/2019 11:33:03)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 3: Lenguajesy Discursos

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
SEMIOTICA DE LOS MEDIOS LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2019 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
LUCERO OLGUIN, OLGA MARIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
FORGIA, PERLA LETICIA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
05/08/2019 16/11/2019 15 60

IV - Fundamentacion

La especificidad de este espacio curricular, situado en €l tercer afio de la carrera de Licenciatura en Periodismo, radicaen que
propone a estudiantes elementos para pensar la actividad del periodismo como una actividad discursivavinculada a
conocimiento y ala produccién social del sentidoy delo real.

En este sentido, esta materia contribuira en uno de | os aspectos sefialados entre las competencias que deben poseer egresados
y egresadas de la carrera. La semidtica en general y este espacio curricular en particular se interrogan sobre el rol de los
medios en la construccion de larealidad socia y brindan elementos para fortalecer “unaformacion criticaque (...) le permita
reflexionar y problematizar el papel que juega el periodismo y |os medios de comunicacion como constructores de la realidad
social”.

L a perspectiva que esta asignatura adopta es |a sociosemi6tica, es decir, se parte del supuesto de la necesidad de andlisis de
los discursos efectivamente producidos y de la idea segiin la cual toda descripcidn acerca de su funcionamiento nos dara
pistas acerca de la sociedad en que se producen, circulan 'y se consumen. El objetivo general que se plantea es posibilitar alos
y las estudiantes situarse frente alos textos producidos por |os medios de comunicacién masiva desde las herramientas
tedrico- metodol 6gicas del campo.

El recorrido disefiado paralograrlo, plantea un primer momento —Unidad 1- en el que se buscaintroducir alos/las alumnos/as
al campo de los estudios semi6ticos en el contexto de las ciencias sociales e interrogarnos sobre €l lugar del lenguajey los
discursos en la construccion de lo real.

En laUnidad 2 se propone una aproximacion a dos tedricos fundantes del campo -Charles Sanders Peirce'y Eliseo Verdn- que
nos permiten dar cuenta de los desarroll os tedricos de la semiética de segunday de tercera generacion. A partir de estos
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€lementos planteados, podemaos preguntarnos acerca de lalégica de la representacién y la construccion en la discursividad
mediética, en laUnidad 3.

Asimismo, en laUnidad 4, se propiciara un acercamiento analitico a discurso de los medios desde diversas categorias
tedrico-metodol 6gicas. Abordaremos cada texto desde la consideracion de las especificidades propias de lamateria
significante puesta en juego; la categoria de dispositivo (las caracteristicas del soporte tecnoldgico y sus usos sociaes) y la
de medio de comunicacidn, como asi también desde las ineludibles nociones de tipo de discurso y género (categoria
pertinente para pensar tanto la produccion como el reconocimiento). Del mismo modo, retomamos |os aportes de lateoriade
laenunciacion paraanalizar las estrategias discursivas que cada texto plantea. Cada materia significante investida de sentido
segun particularidades propias que le confiere el soporte tecnolégico usado y el dispositivo mediético prevén y construyen un
lugar particular para quien hace uso de la palabray para quien larecibe: ladimension enunciativa.

La asignatura propone entonces una aproximacién alos medios de comunicacién masivos a partir de algunos insumos
tedrico- metodol 6gicos que la semidtica provee y que toma como punto de partida investigaciones clasicas y actuales
realizadas en e campo.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos generales:

-Conocer los aportes fundacionales de la semiética para pensar y analizar los modos del funcionamiento discursivo de los
medios.

-Problematizar las | 6gicas de la representacion y la construccion en la discursividad mediatica. Objetivos especificos:
-Identificar alos medios como elementos centrales de la construccion discursiva de lo real/social en las sociedades
mediatizadas.

-Reconocer las especificidades propias de |la materia significante puesta en juego, las consecuencias discursivas del uso de
diferentes soportes técnicos y las modelizaciones propias de los dispositivos.

-Apropiarse de las herramientas tedrico- metodol 6gicas compartidas, tanto en instancias propias del quehacer profesional,
como en el andlisis de textos mediéticos.

V1 - Contenidos

Unidad 1: Semidtica/ Semidtica delos Medios

La Semidtica. Historia del campo. Los aportes fundacionales, los diferentes momentos de la disciplina. Semidticaen el
contexto de las ciencias sociales. El rol del lenguajey los discursos en la construccion social delo real.

Unidad 2: Un punto de partida tedrico. Fundacidn norteamericanay teoria de los discursos sociales

Peirce. El modelo ternario de significacion y los fundamentos para pensar €l funcionamiento de los discursos sociales. Verén.
Lasemiosis social, € sistema productivo. Las graméticas de produccion y reconocimiento, la circulacion. La construccion
social delorea. Lamateriaidad del sentido. Los érdenes de funcionamiento del sentido: el nivel indicial, iconico y
simbdlico.

Unidad 3: Rompiendo el espejo: los medios no reflejan nada (hacia una desnaturalizacién del rol de los medios)
Lamediatizacion del sentido. Sociedades mediéticas y mediatizadas: una hipotesis. Los discursos mediéticos como
produccion delo real: la construccidn del acontecimiento.

Discurso mediético: El contrato mediético. La cuestién de la objetividad.

L as sociedades hipermediatizadas. Redes y circulacion de sentido.

Unidad 4: Elementos tedrico-metodol 6gicos para una aproximacién analitica alos medios

Nociones centrales para una aproximacion ala dimension discursiva de los medios: texto/discurso, género/estilo,
medios/dispositivos y estrategia discursiva. Aportes de lateoria de la enunciacion para analizar estrategias discursivas. El
andlisis de textos mediéticos: una encrucijada semidtica. Las categorias puestas en juego. Su cruzamiento, su productividad.

VII - Plan de Trabajos Practicos

V11l - Regimen de Aprobacion

Las condiciones de aprobacion de la asignatura se establecen teniendo en cuenta la Ordenanza de Régimen Académico
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vigente en la Universidad Nacional de San Luis. Para alumnos promocionales

-Asistencia al 80% de clases tedrico-practicas

-Aprobacion del 100% de trabajos précticos

-Aprobacion de los examenes parciales con notaminimade 7 (siete)

-Aprobacion del Trabajo Final con su respectivo cologuio, con hota minimo de 7 (siete). Accederan a estainstanciafinal
aquellos alumnos que hayan cumplido con los requisitos anteriores.

Para alumnos regulares

-Asistenciaa 70% de clases tedrico-précticas.

-Aprobacion del 100% de trabajos préacticos

-Aprobacion de los examenes parciales con nota minima de 4 (cuatro). Paraalumnos libres

El alumno libre deberarealizar y aprobar el plan de trabajos préacticos planificado paralos alumnos regulares. Posteriormente,
debera aprobar un examen escrito segun el programa vigente y un coloquio final.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1:

[2] Rusconi, Carlos. Signos, semiéticasy proyectos de conocimiento. Apunte de céatedra. Céatedra de Introduccion ala
Semidtica. UNRC, 1997.

[3] Petris, José Luis. Semidtica popular. El nombre. Revista fOUL-tACTICO N15, Buenos Aires, 2003.

[4] UNIDAD 2:

[5] Vitale, Algandra. El estudio de los signos. Piercey Saussure. Eudeba, Buenos Aires, 2004.

[6] Verdn, Eliseo. La Semiosis Socidl. || Parte. Cap. 4, 5, 6. Gedisa, Buenos Aires, 1987.

[7] Rocha Alonso, Amparo. Deloindicial, lo iconicoy lo smbdlico en las manifestaciones del sentido. Material de catedra
Semidticadelos Medios || (cétedra Del Coto) de la UBA. Apunte de Cétedra. Semidtica de los Medios.

[8] UNIDAD 3:

[9] Verdn, Eliseo. Laconstruccién del acontecimiento. Prefacio. Gedisa, Barcelona, 1983.

[10] Verdn, Eliseo. El cuerpo de lasimagenes. Capitulo 1: El living y sus dobles. Arquitectura de la pantalla chica. Bs

[11] As. Norma, 2001.

[12] Todorov, Tzvetan (et a.). Lo verosimil —Titulo original: Le Vraisemblable, Communications, n° 11, (1968). Ed.
Tiempo Contemporaneo. Buenos Aires, 1970.

[13] Escudero Chauvel, Lucrecia, “ ¢Quién es el autor de las noticias? Acercadel contrato mediatico de lainformacion”,
Revista Sociedad, n° 11, agosto 1997, Facultad de Ciencias Sociales/ UBA.

[14] Carlén, Mario (2017). “ Documento tedrico metodol 6gico. Cétedra Semidtica de Redes’. Carrerade Cienciasde la
Comunicacion, Facultad de Ciencias Socides. UBA.

[15] UNIDAD 4:

[16] Verdn, Eliseo: “Prensagréficay teoria de los discursos sociales: Produccion, recepcion, regulacion”, en Fragmentos de
un tejido, Gedisa, Barcelona, 2004.

[17] Ferndndez, José Luis. Los Lenguajes de laradio. Cap. 1 Introducciones a un objeto complejo. Pags. 14 a31.y Cap. 2
“Laentrada medidtica’. Atuel, Buenos Aires, 1999.

[18] Steimberg, Oscar. Géneros. En Altamirano, Carlos. Términos criticos de Sociologia de la Cultura. Paidds, Buenos Aires,
2002.

[19] Verdn, Eliseo. “Cuando leer es hacer: la enunciacién en el discurso de la prensa escrita’ en Fragmentos de un tejido.
Gedisa. Barcelona. 2004 pp. 171-191.

X - Bibliografia Complementaria

[1] Barthes, Roland. Mitologias. Siglo XX | Editores Buenos Aires, 2008.

[2] Fabbri, Paolo. El giro semidtico. Editorial Gedisa, Barcelona, 2000.

[3] Ford, Anibal. Navegaciones. Amorrortu Editores, Buenos Aires, 1994. Publicaciones del CBC, UBA, 1995.

[4] Veron, Eliseo. Lamediatizacion, conferenciall en Semiosis de lo ideolégicoy € poder/ La mediatizacion. Oficinade
Publicaciones del CBC, 1997

[5] Zechetto, Victorino. (Coord.) Seis semidlogos en busca del lector. Ediciones Ciccus. La Crujia, Buenos Aires, 1999.
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X1 - Resumen de Objetivos

Objetivos resumidos:

-Conoacer los aportes de la semidtica para pensar 1os modos del funcionamiento discursivo de los mediosy la especificidad de
su abordaje de los medios.

-A partir de ladistincion entre el paradigma de la representacion y la construccion para pensar los medios; identificarlos
como elementos centrales de la construccion discursiva de lo real/social en las sociedades mediatizadas.

-Apropiarse de las herramientas tedrico- metodol 6gicas propuestas, tanto en instancias aproximadas al quehacer profesional,
como en el andlisis de textos mediéticos.

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Semidtical Semidticade los Medios

La Semidtica. Historia del campo. Los aportes fundacionales, |os diferentes momentos de la disciplina.

Unidad 2: Un punto de partida tedrico. Fundacién norteamericanay teoria de los discursos sociales

Peirce. El modelo ternario de significacion y los fundamentos para pensar € funcionamiento de los discursos sociales.
Veron. Lasemiosis social, € sistema productivo. La construccion social delo real. La materialidad del sentido. Los 6rdenes
de funcionamiento del sentido.

Unidad 3: Rompiendo el espejo: 1os medios no reflejan nada (hacia una desnaturalizacién del rol de los medios) La
mediatizacion del sentido. Sociedades mediéticasy mediatizadas: una hipétesis. El contrato mediético. Objetividad y verdad.
L as sociedades hipermediatizadas. Redes y circulacion de sentido.

Unidad 4: Elementos tedrico-metodol 6gicos para una aproximacién analitica alos medios. Un acercamiento al andlisis de
textos mediéticos. una encrucijada semidtica. Las categorias puestas en juego. Su cruzamiento, su productividad.

X1 - Imprevistos

Nos planteamos como desafio poder aportar algunos elementos de la semiética alaformacion de periodistas y tratamos de
sostener ese objetivo en las condiciones particulares que cada afio ofrece.

Unade las situaciones que suele ocurrir es lareduccién en el tiempo de clases (por paro docente u otra eventualidad). En ese
caso, tratamos de mantener |os g es teméticos centrales del espacio curricular, resignando otros e implementar una

metodol ogia de evaluacion continua. El equipo docente puede llevar a cabo estatareaya que la cantidad usual de estudiantes
no excede (hasta ahora) las cuarenta personas.

Cualquier otro escenario emergente seré evaluado por las integrantes del espacio y planteado a estudiantes para arribar aun
CONSEeNso.

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha:
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