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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2019)
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo
PRACTICA INTEGRAL DERADIO| LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2019 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
NADALINI, MARIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ENGEL, MAGDALENA BEATRIZ Responsable de Préctico JTP Semi 20 Hs
MANRIQUE GOMEZ, JULIAN ALBERTO Auxiliar de Practico A.lraExc 40 Hs
ROMERO, MARIA BELEN Auxiliar de Practico A.1ra Semi 20 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

CreditoHorario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs 2Hs 2Hs Hs 2Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoriacon précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2019 16/11/2019 30 60

IV - Fundamentacion

Laradio como medio de comunicacién social posee una historia dentro del mundo radiofénico y especialmente en nuestro
pais, por lo que esta asignatura a modo de introduccion presenta una breve resefia de como se fue desarrollando laradio en
Argentinay los cambios que se gestaron atraveés de | os afios.

En el presente programa, por |as caracteristicas que un profesional como €l locutor/productor debe poseer, se enfatizan tres
instancias en las cuales debe capacitarse y cultivarse en una primera aproximacion a medio radiofénico.

Laprimera de ellas se relaciona con el conocimiento de las funciones que el locutor y el productor debe desempefiar dentro
del medio, y de los diferentes roles que pueden cumplir tanto el uno como €l otro.

Lasegunda, es que el locutor logre llegar a hacer un uso correcto de su voz. Lavoz en laradio es uno de |os aspectos mas
importantes porque se convierte en € principal instrumento de trabajo a transformarse en el enlace permanente con los
oyentes y materializala comunicacion con laaudiencia. Tal es su importancia que se trabajara buscando lograr que los
alumnos adquieran determinadas cualidades en sus voces, de modo que, con la adquisicion de ciertos contenidos tedricos y su
posterior gercitacion puedan manejar su voz con destreza adaptédndola a los distintos tipos de mensajes radiof onicos a
transmitir. En relacion con los productores, estos realizardn un acercamiento ala redaccién paralaoralidad, el manejo dela
tecnologia con que cuenta el aula estudio de radio, la produccién artistica de un programay el manejo de la estéticamusical.
Latercerainstanciaeslapreparacion del alumno en la produccion y locucion de mensgjes, textos dramatizados y
conducciones de diferentes programas en los que la expresividad e interpretacién juegan un papel fundamental parala
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emision del mensgje.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

OBJETIVOS GENERALES
- Capacitar a alumno en los diferentes roles a desempefiar en un medio de comunicacién como laradio.
- Lograr la autonomia en la produccién y emision de los mensajes radiof nicos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Identificar €l rol del locutor/productor como comunicador socia y de ambos como parte del equipo de trabajo.

- Desarrollar las habilidades necesarias que requiere el trabajo grupal parainteractuar en forma correcta.

- Entrenar a alumno en la pronunciacion correcta de cada palabra a través de la adquisicion de una buena articul acién,
diccion y acentuacion.

- Ejercitar lalectura expresiva e interpretativa.

- Introducir al alumno en &l armado de guionesy en la produccién de contenidos radiof onicos.

V1 - Contenidos

UNIDAD I: INTRODUCCION AL UNIVERSO RADIOFONICO

Breve resefia de la historia de laradiofonia Mundial y Argentina. EI mercado nacional: Radio comercial, estatal, alternativay
comunitaria. Radiosilegales.

Conformacion de unaemisoraradial: diferentes departamentos que conforman la estructura de unaradio.

El Locutor y € productor en su insercion laboral. Funcionesy roles dentro de la organizacion de la empresa radiof onica.

UNIDAD II: INTRODUCCION AL CAMPO PROFESIONAL DEL LOCUTOR Y PRODUCTOR

El locutor y productor en estudio: uso del micréfono y las sefias radiales.

El locutor y lavoz profesional: lecturaen voz alta, lecturaa dos voces. Lecturainterpretativay dramatizada (Especifico
locutores)

El lenguaje radiofénico: palabra, silencios, efectosy musica.

Introduccién a guion radiofonico.

Aproximacion alaredaccion paralaoralidad. Transposicion del lenguaje escrito al lenguaj e radiofénico de diferentes
tipos de textos.

UNIDAD I11: GRABACION, EDICION Y LOCUCION DE PUBLICIDADES

Introduccién a conocimiento de los elementos radiof énicos de grabacion y edicion. Produccién artisticay musicalizacién.
Lapublicidad: concepto. Caracteristicas de la publicidad. Diferencia entre bienesy servicios. El mensgje publicitario segin €l
tipo de audiencia.

Redaccion de publicidades AM, FM, Tropical e Institucional es. grabacion en seco, musicalizacion y edicion final.

UNIDAD 1V: LA PRODUCCION DE UN PROGRAMA DE RADIO

¢En qué consiste un programa radiofdnico? Laidea de un programay el armado de una sinopsis. Concepto de programa
radiof nico. La produccién de un programa radiof énico.

Produccion y realizacion de distintos tipos de programas radiof 6nicos: culturales, turisticos, de interés general y universitario.
El formato de radiorevista 0 magazin radiofénico.

VII - Plan de Trabajos Practicos

UNIDAD |

En esta unidad tanto productores como locutores realizarén 10s mismos trabajos practicos.

Trabajo Préctico N° 1: Lectura del material bibliogréfico relacionado con la Historiade laradio. Elaboracion de un cuadro en
€l que se establezcan |os sucesos mas importantes ocurridos a través de las diferentes décadas en |os siguientes items:
Historico/ Politico — Tecnol 6gico— Estilo radiofénico y audiencia - Personajes sobresalientes.
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Trabajo Préactico N° 2: Organigrama de laradio: Los alumnos en grupo deberan la estructura de una emisora de acuerdo con
los conocimientos previos que traen a aula. Posterior a su exposicion ante |os compafieros, la catedra expondra el marco
conceptual pertinente.

Trabajo Préctico N° 3: Visualizacion de un video sobre roles de locutores y productores. Realizacion de un cuadro
comparativo en el que se plasmen las distintas funciones que cumple el locutor y el productor en una emisoray las
respectivas caracteristicas que debe investir.

UNIDAD Il

Locutoresy productores

Trabajo Préactico N° 4; Préactico en el estudio de radio relacionado con el uso del micréfono, postura, respiracion y sefias entre
locutor y productor/operador de consola.

Précticas de lecturaen voz alta, individual y a dos voces en las que se corregird postura, respiracion., articulacion, dicciony
ritmo de lectura. El productor ensayara|a ubicacion de micréfonosy el desplazamiento y roles dentro del estudio de radio.

Locutores

Trabajo Préactico N° 5; Précticaintensiva de aperturas y cierres de programas, presentacion del staff, datos del tiempo, avance
de temas, datas musical es, separacion de blogues.

Trabajo Préactico N° 6:; Lectura de textos dramatizados con varios personajes.

Productores:
Trabajo Préctico N° 5: los alumnos deberén llevar € apunte sobre pautas parala oralidad y un texto de interés general dela
gréfica pararealizar latransposicion.

Trabajo Préctico N° 6: los productores deberdn armar un guion radiofénico en el que integren: apertura, staff, datos del
tiempo y dos teméticas de interés general adaptadas a lenguaje parala oralidad.

UNIDAD I

Locutoresy productores

Trabajo Préactico N° 7: Los alumnos deberan seleccionar un gemplo de: sintonia, cortina, réfagay golpe musical.

Uno de la funcién descriptivo-ambiental, uno descriptivo-ubicativay uno descriptivo-expresivay 3 g emplos de efectos
SONOros.

3 cortinas musicales para un programa matutino.

Trabajo Préactico N° 8: Redaccion de spots, servicios comunitarios, promaciones, siglas, avisos institucionales, tandas
publicitarias y publicidades dramatizadas. Grabacion y edicion de las publicidades y artisticas redactadas.

Locutores

Trabajo practico N° 9: Précticaintensiva de lectura de publicidades segin €l estilo de emisoray franja horaria.
Productores

Trabajo practico N° 9: En estudio de radio. Précticaintensiva de grabacion y edicion. Produccidn de la artistica de una
emisora

UNIDAD IV:
Locutoresy Productores
Trabajo Préactico N° 10: Los alumnos deberan elegir unaemisoralocal y 2 programas.

Parte A: Analizaran: a quien esta dirigido, quiénes son los conductores, qué contenidos trata, qué tareas consideran que
realiza el productor/realizador, si tiene méviles de exteriores, cdmo |o presentan, como presentan los temas musicales, etc.
Parte B- Los alumnos expondran el trabajo realizado y posteriormente se realizara una puesta en comun en la que se
reflexionard sobre |os siguientes interrogantes:

¢Qué tienen en comun las programaciones de |a emisora?

¢Qué tienen en comun los programas analizados?

¢Qué tienen en comun la musicalizacion de dichos programas?

¢Los locutores, conductores, periodistas, etc. ¢Tiene un estilo original, creativo?

¢Quéfuelo que mas les llamo la atencidn de la emisora escuchada?
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Trabajo Préactico N° 11: Se trabajara con los distintos estilos musicales. Para €llo, en grupos, deberan armar 15 minutos de
programa de una emisora inventada (Radio kids, Radio tropical, Radio Hits, Radio Jazz and blues, Radio Tierra Adentro, etc.)
Realizaran una apertura, comentarios sobre lamuisicay presentacion de los temas musicales, en los que pueden apelar ala
historia, origenes, mixturas, etc.

Trabajo Préctico N° 12: Construccién de un guidn radiof dnico de un magazine radiof énico de 20 minutos.

Cada grupo deberan realizar la blsgueda, seleccidn y sistematizacion de cinco clases de contenidos (salud, turismo, cultural,
ecoldgico, etc...).

L os distintos tipos de emisoras, horarios y audiencia seran entregados por la catedra.

Los alumnos seleccionaran el nombre del magazine, las teméticas del programa. Incluiran 6 publicidades y dos datas
musicales. El orden de los contenidos sera a eleccion del grupo.

El guion de esta propuesta deberd ser presentada dentro de 15 dias para ser evaluado por los docentes.

Lasfuncionesy roles de losintegrantes del grupo deberan ser repartidas equitativamente

Integrador Final: los alumnos en grupo de locutores y productores deberan realizar la puestaal aire del programa presentado
ene T.P12.

VIII - Regimen de Aprobacién

Esta asignatura esta disefiada para ser promaocionada, por 10 que no se aceptan alumnos regulare ni libres.
Para cursar y aprobar la asignatura, se adopta el régimen de promocion sin examen final (art. 34 y 35, ordenanza, 13/03 C.S)
L os alumnos que aspiren ala promocion deberan: aprobar € 100% de |os trabajos préacticos, 80% de asistenciaalas clases
tedrico - précticas, 100% de evaluaciones intermedias con una calificacién minimade 7(siete). Se podran recuperar los 2/3 de
dichas evaluaciones.

Laasistencia alos trabajos préacticos es obligatoriay cada uno de €ellos podra ser recuperado unavez y sera calificado como:
Aprobado — Desaprobado.

El alumno debera aprobar, ademas, el coloquio integrador final con un minimo de siete puntos.

OBSERVACIONES: Justificacion de inasistencias. solamente se justificarén las ausencias por enfermedad debidamente
certificada; por otras causas de tipo laboral o de causa mayor que la catedra considere justificables.

I X - Bibliografia Basica

[1] ALVES CURO. LaRadio laMayor Pantalladel Mundo. Ed. Ciespal, 1993.

[2] AMABLE, R. Enciclopedia de Autoformacién Radiofdnica. Locucién, afio 1997, Training Centre, Radio Nederland.
[3] BALSEBRE, Armand. El Lenguaje Radiofonico.

[4] CEBRIAN, Mariano. Lainformacion Audio Visua. Ed. FORJA, Madrid 1983.

[5] FERNANDEZ, José Luis. Los Lengugjes de la Radio. Bs. As. Ed. Atuel, 1994.

[6] FERNANDEZ ASIS, Victoriano, Radio-Television, Informacion y Programas, Volimenes | y |1, Instituto Oficial de
Radio y television de Espafia.

[7] GALLO, R. LaRadio. Ediciones Corregidor, 1991.

[8] HAYE, Ricardo, Hacia una Nueva Radio, Bs. As. Ed. Paidds, 1995.

[9] HILLS, George. Losinformativosenradioy T.V. LaHabana. Pablo de la Torrente, 1990.

[10] LOPRETE, C. El Lenguaje Oral. Ed. Plus Ultra. Bs. As. 1984.

[11] ORTIZ, Miguel y MARCHAMALO, J. Técnicas de Comunicacion en Radio. Paidds, Buenos Aires, 1994.

[12] PORTUGAL, Marioy YUDCHAK, Héctor. Produccidn de radio. Hablan los especialistas. Buenos Aires. Ediciones
Continente. 2011.

[13] TORRES, Marco Polo. Locucion Radiofénica. Manuales Didacticos. CIESPAL. ED. Quipus. Quito. 1991

X - Bibliografia Complementaria

[1] HAYE, Ricardo, Noticias de un medio cautivante. Otro siglo deradio. Bs. As. LaCrujia, Bs. As. Siglo XXI. Nuevas
Estéticas, 2003
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[2] CEBRIAN HERRERO, Mariano. Informacion Radiofénica.

[3] Capitulo 7: “Concepcion de lainformacion radiofonica’. Pag. 169 a 192

[4] http://www.mediafire.com/view/ngfagneqitppyad/Cebrian_Cap_7.pdf

[5] CEBRIAN HERREROS, Mariano: “Laradio goza de muy buena salud”

[6] http://sonegrin.blogspot.com.ar/2013/04/mariano-cebrian-herreros-la-radio-goza.html

[7] MATA, Maria Cristina. “ Saber sobre laradio”. Revista Signo y Pensamiento 33, Segundo semestre 1998
[8] http://revistas.javeriana.edu.col/index.php/signoypensamiento/articl e/view/2852/2136

[9] RODERO ANTON, Emma. Produccién Radiofnica.

[10] Primera Parte. Concepcion de la produccién radiofénica. Ed. Cétedra. Madrid, 2005.

X1 - Resumen de Objetivos

Situar alos estudiantes frente ala problematicay caracteristicas propias del medio radiofdnico en su condicién de préctica
comunicativa

Dotar alos alumnos de marcos tedricos que puedan ser aplicados en la précticaen el estudio de radio.

Enfatiza, desde una perspectiva global, laformacion del locutor en su rol de comunicador social y del productor en el
desarrollo de habilidades comunicativas necesarias para su insercion en el campo laboral.

Propiciar laintegracion de un “saber” laradio y un “hacer” laradio como quehaceres unificados.

X1l - Resumen del Programa

Lahistoria de laradiofoniaMundial y Argentina. EI mercado nacional: Radio comercial, estatal, alternativay comunitaria.
Radios ilegales.

Conformacion de unaemisoraradial .El Locutor y el productor en su insercion laboral. Funcionesy roles dentro de la
organizacién de la empresa radiof 6nica.

El locutor y lavoz profesional. El lenguaje radiofénico.

Introduccién a guion radiofnico. Aproximacion alaredaccion paralaoralidad.

Introduccién a conocimiento de |os elementos radiof dnicos de grabacién y edicion. Produccion artisticay musicalizacion.
Lapublicidad: concepto. Caracteristicas de la publicidad. Diferencia entre bienesy servicios. El mensgje publicitario segin €
tipo de audiencia.

Redacci6n de publicidades

Concepto de programa radiofénico. La produccién de un programa radiofénico.

El formato de radiorevista 0 magazin radiofénico.

X1 - Imprevistos

El docente Francisco Vidal Sierra participa como docente colaborador de la asignatura desde el mes de marzo y hasta el mes
de Mayo.

X1V - Otros
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