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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2017)
Universidad Nacional de San Luis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado el 10/04/2017 10:53:05)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
PRACTICA INTEGRAL DERADIO| LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2017 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
NADALINI, MARIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ENGEL, MAGDALENA BEATRIZ Responsable de Préctico JTP Semi 20 Hs
MANRIQUE GOMEZ, JULIAN ALBERTO Auxiliar de Practico A.lraExc 40 Hs
ROMERO, MARIA BELEN Auxiliar de Practico A.1ra Semi 20 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

CreditoHorario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs 1Hs 1Hs OHs 2Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoriacon précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2017 17/11/2017 30 60

IV - Fundamentacion

Laradio como medio de comunicacién social posee una historia dentro del mundo radiofénico y especialmente en nuestro
pais, por lo que esta asignatura presenta una breve resefia de cdmo se fue desarrollando laradio en Argentina. De esta manera
se consideraa marco tedrico, fundamental, parainiciar a alumno en los conocimientos que debe poseer en un primer afio.
En tanto, por las caracteristicas que un profesional como €l locutor/productor debe poseer, se enfatizan tres instancias en las
cuales debe capacitarse y cultivarse en una primera aproximacion a medio radiofénico.

Laprimera de ellas se relaciona con el conocimiento de las funciones que e locutor / productor debe desempefiar dentro del
medio, y de los diferentes roles que puede cumplir.

Lasegunda, y alavez primordial, es que el locutor logre llegar a hacer un uso correcto de su voz. Lavoz en laradio es uno
de los aspectos més importantes porque se convierte en €l principal instrumento de trabajo al transformarse en el enlace
permanente con los oyentes y materializa la comunicacion con laaudiencia. Tal es su importancia que afirmamos que se
debera trabajar en esta asignatura buscando lograr que los alumnos adqui eran determinadas cualidades en sus voces, de modo
gue, con laadquisicién de ciertos contenidos tedricos y su posterior gercitacion puedan entrenar, fortificar y mangjar su voz
con destreza adapténdola a los distintos tipos de mensajes radiof 6nicos a transmitir.

Latercerainstanciaesla preparacion del alumno en la produccién y locucion de mensajes publicitarios en los que la
expresividad e interpretacion juegan un papel fundamental paralaemisién del mensgje.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

OBJETIVOS GENERALES
- Capacitar a alumno en los diferentes roles a desempefiar en un medio de comunicacién como laradio.
- Lograr laautonomia en la produccion y emision de los mensajes radiof onicos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Identificar €l rol del locutor como comunicador social y del productor como parte del equipo de trabajo.

- Desarrollar las habilidades necesarias que requiere el trabajo grupal parainteractuar en forma correcta.

- Entrenar a alumno en la pronunciacion correcta de cada palabra a través de la adquisicion de una buena articul acién,
diccion y acentuacion.

- Ejercitar lalectura expresiva e interpretativa.

- Introducir a alumno en el armado de guionesy en la produccién de contenidos radiof nicos.

V1 - Contenidos

UNIDAD I: INTRODUCCION AL UNIVERSO RADIOFONICO

Breve resefia de la historia de laradiofonia Mundial y Argentina.

Conformacion de unaemisoraradial: diferentes departamentos que conforman la estructura de unaradio.

El Locutor y e productor en su insercion laboral. Funcionesy roles dentro de la organizacion de la empresa radiof onica.

UNIDAD II: INTRODUCCION AL CAMPO PROFESIONAL DEL LOCUTOR Y PRODUCTOR

El locutor y productor en estudio: uso del micréfono y las sefias radiales.

El locutor y lavoz profesional: lecturaen voz alta, lectura a dos voces. Lectura expresiva. Lectura coloquial.

iEn qué consiste un programa radiofénico? Laidea de un programay € armado de unasinopsis. El productor y la adaptacion
de contenidos al lenguajeradial. El vinculo con € staff.

UNIDAD I11: INTRODUCCION A LA EDICION DE LA ARTISTICA Y LA PUBLICIDAD RADIOFONICA
Introduccién a conocimiento de los elementos radiof dnicos de grabacion y edicion. Produccién, realizacion y locucion de
Spots, servicios comunitarios, avances, promocionales, siglas, avisos institucionales.

Lapublicidad: concepto. Caracteristicas de la publicidad. Diferencia entre bienesy servicios. El mensgje publicitario segin €
tipo de audiencia.

Lalocucion publicitaria. Adaptacion del estilo segiin la franja horaria. Diferentes ritmos y velocidades.

UNIDAD IV: LA PRODUCCION DE UN PROGRAMA DE RADIO

Concepto de programa radiofénico. El guion radiof énico.

La produccion de un programa radiof onico. Produccion artisticay musicalizacién.

Produccién y realizacion de distintos tipos de programas radiof énicos: culturales, turisticos, de interés general y
universitario.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

UNIDAD |

Trabajo Préctico N° 1: Lectura del material bibliogréfico relacionado con la Historia de laradio. Elaboracion de un cuadro en
el que se establezcan 10s sucesos més importantes ocurridos a través de las diferentes décadas en los siguientes items:
Histérico/ Politico — Tecnol 6gico— Estilo radiofénico y audiencia - Personajes sobresalientes.

Trabajo Préactico N° 2; Organigramade laradio: Los alumnos en grupo deberan la estructura de una emisora de acuerdo alos
conocimientos previos que traen al aula. Posterior a su exposicion ante los compafieros, la catedra expondra el marco
conceptual pertinente.

Trabajo Préactico N° 3; Visualizacion de un video sobre roles de locutores y productores. Realizacion de un cuadro
comparativo en el que se plasmen las distintas funciones que cumple el locutor y €l productor en unaemisoray las
respectivas caracteristicas que debe investir.

UNIDAD I
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Locutoresy productores

Trabajo Préactico N° 4; Préctico en € estudio de radio relacionado con el uso del micréfono, postura, respiracion y sefias entre
locutor y productor/operador de consola.

L ocutores

Trabajo Préctico N° 5: Précticas de lectura en voz dta, individual y ados voces en las que se corregira postura, uso del
micréfono, respiracion.

Trabajo Préctico N° 6; Précticaintensiva de aperturasy cierres de programas, presentacion del staff, datos del tiempo, avance
de temas, datas musicales, separacion de blogues.

Trabajo Préctico N° 7; Lectura de textos dramatizados con varios persongjes.

Productores:

Trabajo Préactico N° 4; Los alumnos formaran grupos de trabajo y deberan realizar |a blisqueda, seleccién y sistematizacion de
cinco clases de contenidos (salud, turismo, etc...), segin €l tipo de programay la audiencia. Los distintos tipos de emisoras,
horarios y audiencia seran entregados por la cétedra.

Trabajo Préctico N° 5: Seleccion de cortinas y musicalizacion, de acuerdo a tipo de programa seleccionado en el T.PN° 4, a
modo deiniciar a alumno en unadelas funciones que el productor cumple en un programa radiofénico.

Trabajo Préactico N ° 6: Armado de un texto de 20 lineas que haga referencia a una efeméride de un/a cantante. Los alumnos
deberan ademas seleccionar una cortina apropiada que sirva para acompafiar lalectura del texto y un temamusical del
cantante con la data correspondiente.

Trabajo Préactico N° 7: Redaccion de textos que correspondan a la artistica de una emisoray un programaradial a eleccion.

UNIDAD Il

Locutoresy productores

Trabajo Préctico N° 8: Redaccidn de spots, servicios comunitarios, promociones, siglas, avisos ingtitucionales, tandas
publicitarias y publicidades dramatizadas.

L ocutores
Trabajo practico N° 9: Practicaintensiva de lectura de publicidades segiin €l estilo de emisoray franja horaria.

Productores
Trabajo practico N° 9: En estudio de radio. Préctica de grabacion y edicion de la artistica de unaemisoray un programa.

UNIDAD IV:

Locutoresy Productores

Trabajo Préactico N° 11: Los alumnos deberan elegir de la grilla de programacion de una emisoralocal, un programa
especifico.

Parte A: Analizaran: a quien esta dirigido, quiénes son los conductores, qué contenidos trata, qué tareas consideran que
realiza el productor/realizador, si tiene méviles de exteriores, cdmo o presentan, como presentan |os temas musicales, etc.
Parte B- Los alumnos expondran el trabajo realizado y posteriormente se realizard una puesta en comin en laque se
reflexionard sobre |os siguientes interrogantes:

¢Qué tienen en comun | as programaciones de las distintas radios?

¢Qué tienen en comun los programas analizados?

¢Qué fuelo que méslesllamé la atencion?

Trabajo Préactico N° 12: Setrabajara con los distintos estilos musicales. Para ello, en grupos, deberén armar 15 minutos de
programa de una emisora inventada (Radio kids, Radio tropical, Radio Hits, Radio Clasica, Radio Tierra Adentro, etc.)
Realizaran una apertura, comentarios sobre lamUisicay presentacion de los temas musicales, en los que pueden apelar ala
historia, origenes, mixturas, etc.

Trabajo Préctico N° 13: Construccién de un guion radiofénico de 20 minutos.
Cada grupo elegiralateméticadel programa. Incluira publicidad y dos datas musicales. Los contenidos seran a eleccion del

grupo.
Trabajo Préactico N° 14: Pre-produccion de un programa que contenga lo aprendido durante e afio. Productoresy locutores
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desempefiaran cada uno sus funciones.

Integrador Final: los alumnos en grupo de locutores y productores deberén, en primerainstancia, presentar una propuesta de
programa. Dicha propuesta seré evaluada por la catedra. Si 1a propuesta es aprobada, €l grupo realizaralapuestaa aire de
dicho programa.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Esta asignatura esta disefiada para ser promocionada, por 1o que no se aceptan alumnos regulares ni libres.

Para cursar y aprobar la asignatura, se adopta €l régimen de promocion sin examen final (art. 34 y 35, ordenanza, 13/03 C.S)
Los alumnos que aspiren ala promocion deberén: aprobar el 100% de | os trabgjos practicos, 80% de asistenciaalas clases
tedrico - précticas, 100% de evaluaciones intermedias con unacalificacion minimade 7(siete). Se podrén recuperar los 2/3
de dichas evaluaciones.

Laasistencia alos trabajos practicos es obligatoriay cada uno de ellos podra ser recuperado unavez y serd calificado como:
Aprobado — Desaprobado.

El alumno debera aprobar, ademas, el coloquio integrador final con un minimo de siete puntos.

OBSERVACIONES: Justificacion de inasistencias. solamente se justificaran las ausencias por enfermedad debidamente
certificada; por otras causas de tipo laboral o de causa mayor que la catedra considere justificables.

I X - Bibliografia Basica

[1] ALVES CURO. LaRadio laMayor Pantalladel Mundo. Ed. Ciespal, 1993.

[2] AMABLE, R. Enciclopedia de Autoformacién Radiofénica. Locucion, afio 1997, Training Centre, Radio Nederland.
[3] BALSEBRE, Armand. El Lenguaje Radiofdnico.

[4] CEBRIAN, Mariano. Lainformacion Audio Visua. Ed. FORJA, Madrid 1983.

[5] Nadalini, A., Engel, M y Manrique, J. Documentos elaborados por la catedra. UNSL.

[6] FERNANDEZ, José Luis. Los Lenguajes de laRadio. Bs. As. Ed. Atuel, 1994.

[7] FERNANDEZ ASIS, Victoriano, Radio-Television, Informacion y Programas, Volumenes | y 11, Instituto Oficial de
Radio y television de Espaia.

[8] GALLO, R. LaRadio. Ediciones Corregidor, 1991.

[9] HAYE, Ricardo, Hacia una Nueva Radio, Bs. As. Ed. Paidés, 1995.

[10] HILLS, George. Losinformativos en radioy T.V. LaHabana. Pablo de la Torrente, 1990.

[11] LOPRETE, C. El Lenguaje Oral. Ed. Plus Ultra. Bs. As. 1984.

[12] ORTIZ, Migud y MARCHAMALO, J.Técnicas de Comunicacion en Radio. Paidos, Buenos Aires, 1994,

[13] PORTUGAL, Marioy YUDCHAK, Héctor. Produccién de radio. Hablan |os especiaistas. Buenos Aires. Ediciones
Continente. 2011.

[14] TORRES, Marco Polo. Locucion Radiofdnica. Manuales Didécticos. CIESPAL. ED. Quipus. Quito. 1991

X - Bibliografia Complementaria

[1] HAYE, Ricardo, Noticias de un medio cautivante. Otro siglo deradio. Bs. As. La Crujia, Bs. As. Siglo XXI. Nuevas
Estéticas, 2003

[2] Cebrién Herrero, Mariano. Informacion Radiofdnica

[3] Capitulo 7: “Concepcion de lainformacion radiofénica’. Pag. 169 a 192

[4] http://www.mediafire.com/view/ngfagneqitppyad/Cebrian_Cap_7.pdf

[5] Cebrian Herreros,Mariano : “Laradio goza de muy buena salud”

[6] http://sonegrin.blogspot.com.ar/2013/04/mariano-cebrian-herreros-la-radio-goza.html

[7] Mata,Maria Cristina . “ Saber sobre laradio”. Revista Signo y Pensamiento 33, Segundo semestre 1998
[8] http://revistas.javeriana.edu.co/index.php/signoypensamiento/articl e/view/2852/2136

[9] Rodero Antén, Emma. Produccion Radiofdnica

[20] Primera Parte. Concepcidn de la produccién radiofonica. Ed. Catedra. Madrid, 2005.

[11] Rincdn, Omar “Narrativas Mediéticas. O como se cuenta la sociedad del entretenimiento”.

[12] Capitulo 6: Narrativas de laradio. Ed. Gedisa. Barcelona 2006
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X1 - Resumen de Objetivos

Capacitar al alumno en los diferentes roles a desempefiar en un medio de comunicacién como laradio.
Desarrollar las habilidades necesarias que requiere el trabajo grupal parainteractuar en forma correcta.
Introducir a alumno en & armado de guiones'y en la produccién de contenidos radiof énicos.

X1l - Resumen del Programa

Breve resefiade la historia de laradiofonia Mundial y Argentina.

Laideade un programa El productor y la adaptacién de contenidos a lenguaje radial. El vinculo con el staff.

Introduccién a conocimiento de los elementos radiofnicos de grabacidn y edicion. La publicidad: concepto. Caracteristicas
delapublicidad. Diferencia entre bienesy servicios. El mensaje publicitario segiin € tipo de audiencia.

Lalocucion publicitaria.

Concepto de programa radiofénico. El guion radiofonico.

Produccion artisticay musicalizacion.

Produccion y redlizacion de distintos tipos de programas radiof 6nicos.

X1l - Imprevistos

| Desde el 1 de marzo se incorpora como Auxiliar de primera Semiexclusivo Efectivo la Licenciada Maria Belén Romero.

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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