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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2016)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado el 07/04/2016 00: 32:45)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

PRODUCCION Y REALIZACION TV LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2016 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ELORZA, ERNESTO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
MELTO, LUCIANA MARIA Prof. Colaborador P.Adj Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

3Hs Hs Hs Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
15/03/2016 16/11/2016 15 90

IV - Fundamentacion

Una primera dimensién de la asignatura, concibe que la actividad profesional de los comunicadores en los medios consiste en
una interpretacion sucesiva de larealidad social. Larealidad es permanentemente reducida a hechos que puedan comunicarse.
El tratamiento mediatico va formando laimagen cambiante de la realidad que es tomada por el publico para enterarse de lo
gue pasa, comentarlo y hastaintervenir de alguna maneraen ella. Los medios, y los comunicadores profesionales con ellos,
actlan de este modo como mediadores generalizados (aunque no los Unicos) entre la realidad-interpretada que ellos pueden
presenciar y vivir cotidianamente, y larealidad contada que transmiten por distintos mediosy soportes. Lo que no pasaen los
medios no degja constanciay no influye. Los medios se constituyen de esta maneraen el lugar comun de la accion publica

El punto de partida de esta propuesta es reconocer en cada estudiante un sujeto que NO se plantea "consumir ideas' para
reproducirlas compulsivamente, sino, por el contrario, alguien que se reconoce como capacitado para enfrentar un objeto de
conocimiento, siempre inacabado, cambiante, y por ello inabarcable, que le genera permanentes dudas e interrogantes.

Como antecedente de rel evancia se considera que todos ya han cursado y aprobado asignaturas claves parala conformacion
de una base tedrico-préctica requerible para asumir y encarar el proceso de Produccion y Realizacion Televisiva. Ellas son
“Comunicacion Visua”, "teorias de lacomunicacion | y 1", “Semiétical, 1 y I11” y “Comunicacion Audiovisual” . Estos
antecedentes configuran un escenario de trabajo donde es valido presumir que los alumnos tienen cierta experiencia en el
manejo de categorias y técnicas inherentes al proceso de comunicacion audiovisual.

Por otro lado, concebimos que la actividad profesional en latelevisidn no es gena alas condiciones de un sistemade
produccion en el marco de una economiay sociedad capitalista. Sumado a esto, muchos de nuestros estudiantes son parte del
sistemalaboral, ya sea en el sector de medios u otros sectores del mundo del trabajo. Por tanto, € recorrido de nuestra
asignatura pretende problematizar y abordar multiples condiciones econdmicasy culturales alas que estan sometidos los
sistemas de medios, especificamente latelevision, y en consecuencia determinar y reconocer las condiciones laborales del
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sector trabajador de latelevision. De esta manera, se pueden discutir algunas aproximaciones del escenario laboral al que se
enfrentaran nuestros estudiantes, pero ademas, permite pensar y poner en practicaformas alternativas de organizar y financiar
la produccién, junto a objetivos comunicacionales diferentes alos hegemonicos.

Finalmente, hemos incorporado en la asignatura un espacio para précticas socio-comunitaria. Entendiendo a estas, como
précticas educativas y politicas en el marco de una Universidad Piblica en dialogo con las necesidades, las probleméticas y
los saberes de | os sectores populares y subalternos. Estas practicas tienen como finalidad articular y poner en didlogo ciertos
objetivos pedagdgicos y contenidos curriculares necesarios para los estudiantes, con saberesy procesos de organizacion que
se dan en la comunidad. Estos espacios incorporan discusionesy posi cionamientos sobre diferentes problematicas y aspectos
de larealidad socio-politica de la provinciay por otra parte, aportan dinamicas de trabajo asambleario con participacién de
vecinos y miembros de organizaciones sociales, en larealizacion técnicay de contenido, pero fundamentalmente, estan
atravesados por demandas reales de la comunidad.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Propiciar un espacio de reflexién sobre |as diferentes formas de hacer television, analizando los mdiltiples sistemas

ideol 6gicos que la sustentan, e identificando diversas maneras de organizar y producir mensajes televisivos.

-Identificar los multiples tensiones que determinan las condiciones |aborales del sector trabajador de latelevision.
-Profundizar el andlisisy uso de las herramientas para |a produccion de contenidos en el medio televisivo, poniendo énfasis
en los formatos referenciales (informativos y documentales), mediante préacticas integradoreas.

-Generar un espacio para que el estudiante pueda analizar diversos mensajes televisivos, con el fin de identificar herramientas
técnicas, estéticasy narrativas de latelevision.

-Promover un modelo de produccion alternativo, que perciba ala comunidad como actor protagonista del proceso,
explorando dinamicas de creacion participativas, especialmente, con sectores de la sociedad postergados.

VI - Contenidos

Contenidostransver sales:

Eje 1: Latelevision como parte delaindustria cultural: economia de mercado y sociedad de consumo. La empresa
televisiva, financiacion, modelosy tendencias (desr egulacién, globalizacion, integracion y conver gencia). El sector
trabajador delatelevision, condiciones laborales, normativasy sindicalizacion.

Bibliogr afia:

-Duran Fernandez, R. (2010). La sociedad de consumo: €l lujo a alcance de todos; y Aldea global, sociedad del espectaculo,
nuevo espiritu del capitalismo y posmodernismo. En, Tercera Piel. Sociedad de laimagen y conquista del alma (pp 20-30).
Espafia: Virus ediciones. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnlI5RFhbk5HSW lianBShGce

-Bustamante, E (1999). La Television econdmica: financiacion, estrategiasy mercados. (Cap. 1, 2, 6y 7). Espafia: Ed.
Gedisa. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhbUFT S B4AWUpSWXc

-Convenio Colectivo de Trabajo del Sindicato Argentino de Televisién, Servicios Audiovisuales Interactivosy Datos. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnl5RFhdl9veGhPVzZ0OSDg

-Arias, C. y Crivdli, K. (2009). Ensayando practicas de articulacion colectiva: 1a Coordinadora de Trabajadores Precarizados
de la Ciudad de Buenos Aires. Trabajo presentado en el 9no Congreso Nacional de Estudios del Trabajo, ASET, realizado
Buenos Aires, Argentina. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhcnRPUNJOX k4cOE

-Henkel y Morcillo. (2013). La palabraliberada. Una criticamarxistaalaLey de Medios. Ed. Eudeba. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnI5RFhdEY yTEhJR2VRVWM

Eje 2: El producto delatelevision: grilla de programacion, formatos, géner osy audiencias. Medicion de audiencia,

metodologiasy objetivos. Latelevision publica, debates sobre la calidad, la innovacion delos contenidosy €l rol en la
sociedad de consumo. M odelos, ester eotipos e identidades hegeménicas en la television.

Bibliogr afia:
-Bustamante, E. (1999). La Television econdmica: financiacion, estrategias y mercados (Cap. 8, 9y 11). Espafia: Ed. Gedisa.
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Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGhI5RFhbUFTSB4WUpSWXc

-Blua, B. (2011). El rating de latelevision. Buenos Aires: Ed La Crujia. Link:

https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnhI5RFhd083VjNj SOFyUGM

-Mestanza, Jy Fernandez, R. (2006). Analisis estrategico de la comercializacion de latelevision de pago en Espafia. Revista
Cientifica Esic Market. Agosto 241-281. Link: https.//drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhQU1QRVdvZXVGZEU
-Di Guglielmo, H. (2010). Guerra de los formatos, Guerra de los horarios, Guerra de |as repeticiones, Guerra por |0s ingresos.
En, Laprogramacién televisivaen guerra (pp 19-69). Buenos Aires. Ed. La Crujia. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnlI5RFhbHUZzV OFUZmV XV 0E

-Martinez, C. (2013). Latelevision como laboratorio de innovacién y Pakapaka: la construccion de un nuevo relato sobre la
infancia. En Alfaro, M, Guérin, A; Miranda, A; Olivieri, R; Santagata, G. (Eds). Pensar latelevision publica. ¢Qué modelos
para América Latina? (pp 142-150 y 409-420). Buenos Aires. Ed La Crujia. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnI5RFhTGJ5Y m40cEVvTDg

-Mazziotti, N. (2005). Los géneros en la Television publica. En Rincén, Omar (Comp). Television publica: Del consumidor
al Ciudadano (pp 175-202). Buenos Aires: Ed La Crujia. Link:
https://drive.google.com/open?d=0BxxIwGnI5RFhV zFY enpf X 2NvdwW8

-Richeri, Gy Lasagni, M. (2006). La calidad como relacion entre contenido y realidad y La calidad de los programas. En,
Television y calidad. El debate internacional (pp 35-40 y 79-99). Buenos Aires: Ed La Crujia. Link:
https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhSV FFRGFkQ2ZpWEE

- Freitez, L. (2012). La Defensano es el Gnico rol delos Medios Pablicos. En, Comunicacion y revolucion, los desafios de la
nueva etapa (pp 69-80). Venezuela. Ed Correo del Orinoco. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnl5RFheDdsazRjV OxnS A

-Hendel, L., Espindola. M., Barcaglioni, L. Y Molina, S. (2010). Decélogos de violencia de género y trata de personas.
Buenos Aires: Programa de Fortalecimiento de Derechosy Participacion de las mujeres. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnI5RFhbnNxajkzbV JRZzA

Eje 3: Etapasdelarealizacion televisiva: Pre-produccion, Produccion y Post-produccion. Disefio de la produccion
televisiva en estudio: disefio de ciclos, organizacién dela produccién, equipos de trabaj o, aspectos técnicosy logisticos
dela produccién en estudio de television.

Bibliogr afia:

-Martinez Abadia, J, Fumasi Vila, Py otros. (2004). El estudio de video; Profesionales del estudio de video y Proceso de
produccion. En, Manual basico de tecnologia audiovisual y técnicas de creacion, emision y difusién de contenidos (pp
159-178). Barcelona: Ed. Paidos. Link: https://drive.google.com/open?d=0BxxIwGnI5SRFhWTRhcTBLY XNCZmc
-Martinchuk, E y Mietta, D. (2007) Television para periodistas. Un enfoque préctico. (2° Ed, pp 72-82 y 108-173). Buenos
Aires: Ed. LaCrujia. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhalhFX2cwaX pGUG8

Eje4: Latelevision alternativa, otras formas de or ganizacion, produccién, construccién de contenidosy gestion de
medios. Television y practicas socio-comunitarias, aportes desde la produccion televisiva en probleméticas sociales.
Producir televisién en y con la comunidad.

Bibliogr afia:

-Vinelli, N. (2014). La Televisién desde abgjo, historia, alternatividad y periodismo de contrainformacién. Buenos Aires: Ed.
Cooperativa Gréfica el Rio Suena. Link: https://drive.google.com/open?d=0BxxIwGnl5RFhY 005M 19K RmswU3M
-Cicalese, G. (2010). Las dimensiones de un proyecto de intervencion comunitaria. En Cicalese, G (Ed) Comunicacion
Comunitaria. Apuntes para abordar las dimensiones de la construccion colectiva. (pp 139-197). Buenos Aires. Ed. La Crujia
Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnlI5RFhWTNobX MtQWS5LbTA

VII - Plan de Trabajos Practicos

Proyecto 1: Disefio de un ciclo de television de entrevistas y realizacion del programa piloto: Grabacion en diferido y con
produccion en estudio, duracion 24 minutos dividido en dos blogques y la temética debe ser orientada al interés cultural, social
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0 estético-artistico.

PARCIAL: Redlizar un trabajo individual de andlisis en profundidad de un ciclo de TV acordado con el equipo docente. En
su reflexion, € alumno debe integrar |os conceptos centrales trabajados en la asignatura desde la bibliografia obligatoria, la
bibliografia complementaria u otras que surjan de sus blsguedas personal es.

Proyecto 2: Disefio y realizacion de un proyecto audiovisual paratelevision. Lateméticay e formato tiene que partir de una
necesidad concreta de algun espacio, sector u organizacion de lacomunidad. El formato se acordard en relacion alos
requerimientos del producto.

En todas las instancias de realizacion se evaluard. Narracion: presentacion de lainformacién en forma claray atractiva para el
espectador (Estructura narrativa). Coherencia entre |os objetivos propuestos, |os modos que se eligen paranarrar y €l publico
al que sedirige el mensaje. Utilizacion del lenguaje audiovisual. (Video- imégenes- gréficas- 3 bandas de audio: musica,
ambiente y voces). Calidad técnicay estética: Encuadre/ composicién. lluminacion. Calidad del registro de sonido directo y
grabado. Musicalizacion, Edicion y mezcla

VIl - Regimen de Aprobacion

Se han adoptado |as figuras correspondientes a: alumno Libre, alumno Regular y alumno Promocional. En todos los casos se
pondra especial énfasis en realizar una evaluacion de proceso y de producto. El alumno LIBRE, deberarendir con el material
tedrico propuesto en €l programay pautar un tema especifico con el equipo docente para su desarrollo en profundidad. En el
examen final expondra los temas que la catedra solicite a programa abierto. La aprobacion final se alcanza con una
calificacion de 4 (cuatro), en laescaladel 1 a 10. El alumno REGULAR, para acceder a examen final, debera cumplir con €
80% de las asistencias a clases tedrico-practicas, aprobar € 80% de los Trabajos practicos evaluables.

Se pueden recuperar un 50% de los trabaj os préacticos. La aprobacion final se alcanza con una calificacion de 4 (cuatro), en la
escaladel 1a10.

El alumno PROMOCIONAL, para alcanzar la promocion sin examen, debera asistir al 80% de las clases tedrico-practicas,
aprobar el 100% de | os trabaj os practicos evaluables. Integrar un equipo de trabajo que haya realizado un proyecto
integralmente, asumiendo un rol especifico y determinado, y ser evaluado individual y grupalmente.

Como instanciafinal cada grupo de trabajo realizara unaintegracién/defensa del producto final.

Se pueden recuperar un 50% de los trabaj os précticos.

Laaprobacion final del Taller se obtiene con unanotade 7 (siete) como minimo en laescalade 1 a 10

I X - Bibliografia Basica

[1] -Duran Fernandez, R. (2010). La sociedad de consumo: €l Iujo al acance de todos; y Aldea global, sociedad del
espectécul o, nuevo espiritu del capitalismo y posmodernismo. En, Tercera Piel. Sociedad de laimagen y conquistadel ama
(pp 20-30). Esparia: Virus ediciones. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhbk5HSW 1lianBSbGc

[2] -Bustamante, E (1999). La Television econémica: financiacion, estrategiasy mercados. (Cap. 1, 2, 6y 7). Espaia: Ed.
Gedisa. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhbUFT S| BAWUpPSWXc

[3] -Convenio Colectivo de Trabajo del Sindicato Argentino de Television, Servicios Audiovisuales Interactivosy Datos.
Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhdI9veGhPV zZOSDg

[4] -Arias, C. y Crivdlli, K. (2009). Ensayando préacticas de articulacion colectiva: 1a Coordinadora de Trabajadores
Precarizados de la Ciudad de Buenos Aires. Trabajo presentado en €l 9no Congreso Nacional de Estudios del Trabajo, ASET,
realizado Buenos Aires, Argentina. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnlI5RFhcnRPUNJUOXk4cOE

[5] -Henkel y Morcillo. (2013). La palabraliberada. UnacriticamarxistaalalLey de Medios. Ed. Eudeba. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnI5RFhdEY yTEhJR2VRVWM

[6] -Bustamante, E. (1999). La Television econdmica: financiacion, estrategias y mercados (Cap. 8, 9y 11). Espafia: Ed.
Gedisa. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhbUFT S B4AWUpSWXc

[7] -Blua, B. (2011). El rating de latelevision. Buenos Aires: Ed La Crujia. Link:

https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhd083VjNj SOFyUGM

[8] -Mestanza, Jy Fernandez, R. (2006). Analisis estrategico de la comercializacion de latelevision de pago en Espaiia.
Revista Cientifica Esic Market. Agosto 241-281. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnI5RFhQU1QRVdvZXVGZEU

[9] -Di Guglielmo, H. (2010). Guerra de los formatos, Guerra de los horarios, Guerra de las repeticiones, Guerra por los
ingresos. En, La programacion televisiva en guerra (pp 19-69). Buenos Aires: Ed La Crujia. Link:
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https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnlI5RFhbHUZzV OFUZmV XV 0OE

[10] -Martinez, C. (2013). Latelevision como laboratorio de innovacion y Pakapaka: 1a construccion de un nuevo relato sobre
lainfancia. En Alfaro, M, Guérin, A; Miranda, A; Olivieri, R; Santagata, G. (Eds). Pensar latelevision pablica. ¢Qué

model os para América Latina? (pp 142-150 y 409-420). Buenos Aires. Ed LaCrujia. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGhI5RFhTGJ5Y m40cEVvTDg

[11] -Mazziotti, N. (2005). Los géneros en la Television pablica. En Rincon, Omar (Comp). Television publica: Del
consumidor al Ciudadano (pp 175-202). Buenos Aires: Ed La Crujia. Link:

https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGhI5RFhV zFY enpf X 2NvdwW8

[12] -Richeri, Gy Lasagni, M. (2006). La calidad como relacién entre contenido y realidad y La calidad de |os programas.
En, Televisiony calidad. El debate internacional (pp 35-40y 79-99). Buenos Aires. Ed La Crujia. Link:
https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhSV FFRGFkQ2ZpWEE

[13] - Freitez, L. (2012). La Defensano es el Unico rol de los Medios Publicos. En, Comunicacion y revolucion, los desafios
de lanueva etapa (pp 69-80). Venezuela. Ed Correo del Orinoco. Link:
https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnl5RFheDdsazRjV OxnS A

[14] -Hendel, L., Espindola. M., Barcaglioni, L. Y Malina, S. (2010). Decalogos de violencia de género y trata de personas.
Buenos Aires: Programa de Fortalecimiento de Derechosy Participacion de las mujeres. Link:
https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhbnNxajkzbV JRZzA

[15] -Martinez Abadia, J, Fumasi Vila, Py otros. (2004). El estudio de video; Profesionales del estudio de video y Proceso
de produccion. En, Manual basico de tecnologia audiovisua y técnicas de creacion, emisiény difusion de contenidos (pp
159-178). Barcelona: Ed. Paidos. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnI5RFhWTRhcTBLY XNCZmc

[16] -Martinchuk, E y Mietta, D. (2007) Television para periodistas. Un enfoque préctico. (2° Ed, pp 72-82 y 108-173).
Buenos Aires: Ed. La Crujia. Link: https://drive.google.com/open?id=0BxxIwGnl5RFhalhFX 2cwaX pGUG8

[17] -Vinelli, N. (2014). La Television desde abajo, historia, alternatividad y periodismo de contrainformacion. Buenos Aires:
Ed. Cooperativa Gréfica el Rio Suena. Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnl5RFhY 005M 19K RmswU3M

[18] -Cicalese, G. (2010). Las dimensiones de un proyecto de intervencion comunitaria. En Cicalese, G (Ed) Comunicacion
Comunitaria. Apuntes para abordar las dimensiones de la construccion colectiva. (pp 139-197). Buenos Aires. Ed. La Crujia
Link: https://drive.google.com/open? d=0BxxIwGnlI5RFhWTNobX MtQWS5LbTA

X - Bibliografia Complementaria

X1 - Resumen de Objetivos

X1l - Resumen del Programa

X111 - Imprevistos

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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