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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2015)
Universidad Nacional de San Luis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado & 26/07/2015 20:40:23)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
PRACTICA INTEGRAL DERADIO| LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2015 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
NADALINI, MARIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
MANRIQUE GOMEZ, JULIAN ALBERTO Auxiliar de Practico A.1ra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs 2Hs 2Hs Hs 2Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
26/07/2015 26/07/2015 14 60

IV - Fundamentacion

Laradio como medio de comunicacién social posee una historia dentro del mundo radiofénico y especialmente en nuestro
pais, por o que esta asignatura presenta una breve resefia de cdmo se fue desarrollando laradio en Argentina. De esta manera
se considera al marco tedrico, fundamental, parainiciar al alumno en |os conocimientos que debe poseer en un primer afio.
En tanto, por las caracteristicas que un profesional como el locutor/productor debe poseer, se enfatizan tres instancias en las
cuales debe capacitarse y cultivarse en una primera aproximacion a medio radiofénico.

Laprimera de ellas se relaciona con el conocimiento de las funciones que el locutor / productor debe desempefiar dentro del
medio, y de los diferentes roles que puede cumplir.

Lasegunda, y alavez primordial, es que el locutor logre llegar a hacer un uso correcto de su voz. Lavoz en laradio es uno
de los aspectos mas importantes porque se convierte en el principal instrumento de trabajo al transformarse en el enlace
permanente con los oyentes y materializa la comunicacion con laaudiencia. Tal es su importancia que afirmamos que se
debera trabajar en esta asignatura buscando lograr que los alumnos adqui eran determinadas cualidades en sus voces, de modo
que, con la adquisicion de ciertos contenidos tedricos y su posterior gercitacion puedan entrenar, fortificar y mangjar su voz
con destreza adaptandola a | os distintos tipos de mensajes radiof dnicos a transmitir.

Latercerainstanciaesla preparacion del alumno en la produccién y locucion de mensajes publicitarios en los que la
expresividad e interpretacion juegan un papel fundamental paralaemision del mensgje.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Identificar €l rol del locutor como comunicador social y del productor como parte del equipo de trabajo.
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- Desarrollar las habilidades necesarias que requiere el trabajo grupal parainteractuar en forma correcta.

- Entrenar al alumno en la pronunciacion correcta de cada pal abra a través de la adquisicion de una buena articul acion,
diccion y acentuacion.

- Ejercitar lalectura expresiva e interpretativa.

VI - Contenidos

UNIDAD I: EL LOCUTOR-PRODUCTOR EN EL UNIVERSO RADIOFONICO

Breve resefia de la historia de laradiofonia Mundia y Argentina.

Conformacion de unaemisoraradial: diferentes departamentos que conforman la estructura de unaradio.

El Locutor y e productor en su insercion laboral. Funcionesy roles dentro de la organizacion de la empresa radiof onica.

UNIDAD Il: INTRODUCCION AL CAMPO PROFESIONAL DEL LOCUTOR Y PRODUCTOR

El locutor y productor en estudio. Uso del micréfono. Sefias radiales.

El locutor y lavoz profesional: lecturaen voz alta, lectura a dos voces. Lectura expresiva. Lectura de textos dramatizados.
El productor y la blsqueda, seleccidn y sistematizacion de contenidos segun € tipo de programay laaudiencia.
Lasinopsis de un programa

UNIDAD II1: LA PRODUCCION DE UN PROGRAMA DE RADIO

El Hot Clock y €l guién radiofénico.

Lasrelaciones entre Palabra, MUsica, Efectos Sonorosy Silencio. Significancia de las interrelaciones entre |0s elementos.
La produccion de un programa radiofénico. Las fuentes.

Produccion de distintos tipos de programas: culturales, turisticos, de interés general y universitario.

UNIDAD IV: LA PUBLICIDAD RADIOFONICA

Lalocucion artisticay publicitaria. Produccion y realizacion de spots, servicios comunitarios, promociones, siglas, avisos
institucionales y tandas publicitarias. Publicidades dramatizadas.

Adaptacion del estilo segn lafranja horaria. Diferentes ritmos y vel ocidades. Publicidad grabaday publicidad en vivo.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

UNIDAD |

Trabajo Préactico N° 1; Organigrama de laradio; visita a distintas emisoras en las que investigaran qué departamentos poseen.
Posteriormente realizardn un informe que serd expuesto ante los compafieros

Trabajo Préctico N° 2: Lectura del material bibliografico relacionado con laHistoriade laradio.
Elaboracién de un cuadro en €l que se establezcan 10s sucesos méas importantes ocurridos a través de las diferentes décadas
en los siguientes items: Histérico/ Politico — Tecnol 6gico— Estilo radiofénico y audiencia - Personajes sobresalientes.

Trabajo Préctico N° 3; Realizacion de un cuadro comparativo en € que se plasmen las distintas funciones que cumple un
locutor/productor en una emisoray las respectivas caracteristicas que debe investir.

UNIDAD Il
Trabajo Préctico N° 4: Préctico en € estudio de radio relacionado con el uso del micréfono, postura, respiracion y sefias entre
locutor y productor/operador de consola.

Trabajo Préactico N° 5; Précticas de lecturaen voz alta, individual y ados voces en las que se corregird postura, uso del
microfono, respiracion.

Trabajo Préctico N° 6; Précticaintensiva de aperturas y cierres de programas, presentacion del staff, datos del tiempo, avance

de temas, tandas publicitarias, datas musicales, separacién de blogues, seleccion de cortinas y musicalizacién, amodo de
iniciar a alumno en lafunciones que el locutor y el productor cumple en un programa radiof dnico.

Péagina 2




Trabajo Préactico N° 7: Lectura de textos dramatizados con varios personajes.

Trabajo Préctico N° 8: Los alumnos formaran grupos de trabajo y deberan realizar la blsqueda, seleccidn y sistematizacién de
contenidos segun €l tipo de programay la audiencia. Posteriormente armaran la sinopsis del programay la preparacion de la
escaleta que se le entregara a operador seleccionado. Unavez presentado €l trabajo sera grabado en € estudio de radio.

UNIDAD III:
Trabajo Préactico N° 9: Los alumnos deberan elegir de la grilla de programacion de unaemisoralocal, un programa
especifico.

Parte A: Analizaran: a quien esta dirigido, quiénes son los conductores, qué contenidos trata, qué tareas consideran que
realiza el productor/realizador, si tiene méviles de exteriores, cdmo |o presentan, como presentan los temas musicales, etc.
Parte B- Los alumnos expondran el trabajo realizado y posteriormente se realizara una puesta en coman en la que se
reflexionard sobre | os siguientes interrogantes: ¢Qué tienen en comun las programaciones de las distintas radios?

¢Qué tienen en comun los programas analizados?

¢Quéfuelo que méslesllamo la atencién?

Trabajo Préctico N° 10: Setrabajara con los distintos estilos musicales. Para ello, en grupos, deberan armar 15 minutos de
programa de una emisora inventada (Radio kids, Radio tropical, Radio Cantautores, Radio Soundtracks, Radio Hits, Radio
Clésica, Radio Tierra Adentro, etc.)

Realizaran una apertura, comentarios sobre lamuisicay presentacion de los temas musicales, en los que pueden apelar ala
historia, origenes, mixturas, etc.

Trabajo Préctico N° 11: Construccién de un guidn radiof dnico de 10 minutos en € que los alumnos deberan reflexionar
acercade lamejor opcidn paraincorporar |os elementos del lenguaje radiofénico.
Cada grupo elegiralatematicadel programa.

UNIDAD IV

Trabajo Préactico N° 12: Redaccion de spots, servicios comunitarios, promociones, siglas, avisosinstitucionales, tandas
publicitarias y publicidades dramatizadas.

Trabajo practico N° 13: Practicaintensiva de lectura de publicidades segin €l estilo de emisoray franja horaria.

Trabajo practico N° 14: Elaboracion y puesta en €l aire de un programa que contenga lo aprendido durante el afio.

VIII - Regimen de Aprobacién

Esta asignatura esta disefiada para ser promocionada, por 1o que no se aceptan alumnos libres.

Para cursar y aprobar la asignatura, se adopta el régimen de promocion sin examen final (art. 34 y 35, ordenanza, 13/03 C.S)
L os alumnos que aspiren ala promocion deberan: aprobar € 100% de |os trabajos précticos, 80% de asistenciaalas clases
tedrico - précticas, 100% de evaluaciones intermedias con unacalificacion minimade 7(siete). Se podran recuperar los 2/3
de dichas evaluaciones.

Laasistencia alos trabajos préacticos es obligatoriay cada uno de ellos podra ser recuperado unavez y sera calificado como:
Aprobado — Desaprobado.

El alumno debera aprobar, ademas, el coloquio integrador final con un minimo de siete puntos.

I X - Bibliografia Basica

[1] ALVES CURO. LaRadio laMayor Pantalladel Mundo. Ed. Ciespal, 1993.

[2] AMABLE, R. Enciclopedia de Autoformacion Radiofénica. Locucion, afio 1997, Training Centre, Radio Nederland.
[3] BALSEBRE, Armand. El Lenguaje Radiofonico.

[4] CEBRIAN, Mariano. Lainformacion Audio Visual. Ed. FORJA, Madrid 1983.

[5] FERNANDEZ, José Luis. Los Lenguajes de la Radio. Bs. As. Ed. Atuel, 1994.

[6] FERNANDEZ ASIS, Victoriano, Radio-Television, Informacion y Programas, Volimenes | y |1, Ingtituto Oficial de
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Radio y television de Espafia.

[7] GALLO, R. LaRadio. Ediciones Corregidor, 1991.

[8] HAYE, Ricardo, Hacia una Nueva Radio, Bs. As. Ed. Paidds, 1995.

[9] HAYE, Ricardo, Noticias de un medio cautivante. Otro siglo deradio. Bs. As. La Crujia, Bs. As. Siglo XXI. Nuevas
Estéticas, 2003.

[10] HILLS, George. Losinformativosen radioy T.V. LaHabana. Pablo de la Torrente, 1990.

[11] LOPRETE, C. El Lenguaje Oral. Ed. Plus Ultra. Bs. As. 1984.

[12] ORTIZ, Miguel y MARCHAMAL O, J.Técnicas de Comunicacion en Radio. Paidds, Buenos Aires, 1994.

[13] TORRES, Marco Polo. Locucion Radiofénica. Manuales Didéacticos. CIESPAL. ED. Quipus. Quito. (1991)

X - Bibliografia Complementaria

[1] ALVES CURO. LaRadio laMayor Pantalla del Mundo. Ed. Ciespal, 1993.

[2] AMABLE, R. Enciclopedia de Autoformacién Radiofénica. Locucién, afio 1997, Training Centre, Radio Nederland.
[3] BALSEBRE, Armand. El Lenguaje Radiofdnico.

[4] CEBRIAN, Mariano. Lainformacién Audio Visual. Ed. FORJA, Madrid 1983.

[5] FERNANDEZ, José Luis. Los Lengugjes de la Radio. Bs. As. Ed. Atuel, 1994.

[6] FERNANDEZ ASIS, Victoriano, Radio-Television, Informacion y Programas, Volimenes | y |1, Instituto Oficial de
Radio y television de Espafia.

[7] GALLO, R. LaRadio. Ediciones Corregidor, 1991.

[8] HAYE, Ricardo, Hacia una Nueva Radio, Bs. As. Ed. Paidés, 1995.

[9] HAYE, Ricardo, Noticias de un medio cautivante. Otro siglo deradio. Bs. As. LaCrujia, Bs. As. Siglo XXI. Nuevas
Estéticas, 2003.

[10] HILLS, George. Losinformativos en radioy T.V. LaHabana. Pablo de la Torrente, 1990.

[11] LOPRETE, C. El Lenguaje Oral. Ed. Plus Ultra. Bs. As. 1984.

[12] ORTIZ, Miguel y MARCHAMALO, J.Técnicas de Comunicacion en Radio. Paidds, Buenos Aires, 1994.

[13] SCIVETTI, AnaRosay Colaboradores. Educacién de lavoz. Terapia Fonoaudiol égica. Editorial Universidad Nacional
de San Luis (1995)

[14] TORRES, Marco Polo. Locucion Radiofénica. Manuales Didécticos. CIESPAL. ED. Quipus. Quito. (1991)

X1 - Resumen de Objetivos

- Capacitar a alumno en los diferentes roles a desempefiar en un medio de comunicacién como laradio.
- Lograr la autonomia en la produccion y emision de los mensajes radiof 6nicos

X1l - Resumen del Programa

En el presente programa se propone situar alos estudiantes frente ala probleméticay caracteristicas propias del medio
radiofnico en su condicidn de préctica comunicativa.

Se pretende dotar alos alumnos de marcos tedricos que puedan ser aplicados en la practicaen el estudio de radio.

PIR | enfatiza, desde una perspectiva global, laformacion del locutor en su rol de comunicador social y del productor en el
desarrollo de habilidades comunicativas necesarias para su insercion en €l campo laboral.

Al disefiarlo se tiene en cuenta la ubicacidn temporal en el plan de estudio de dicha asignatura, de maneratal que se pueda
facilitar laintegracion de contenidos con los de otras materias que posteriormente los alumnos deberan cursar. Asimismo, la
propuesta curricular propiciaralaintegracion de un “saber” laradio y un “hacer” laradio como quehaceres unificados.

X1l - Imprevistos

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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