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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
POLITICA Y COMUNICACION LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2015 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién

VILLAZON, MARIELA VANESA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
16/03/2015 26/06/2015 15 60

IV - Fundamentacion

En un contexto politico y mediético signado por el proceso de implementacion de laLey N° 26.522 de Servicios de
Comunicacién Audiovisual, diversas organizaciones y sujetos -con una multiplicidad de intereses diferentes y hasta
antaglnicos- debaten sobre la comunicacion, €l papel de los medios de comunicacion y € lugar que ocupan los periodistas en
tanto actores politicos y sociales. Esta coyuntura histérica deviene en la problematizacion y desnaturalizacion de la dimension
politica de los medios. Tal como lo plantea Mariana Moyano "esta | égica, piedra angular de la operatoria tedrica montada por
los medios, pretende indicar una particion clara entre quienes protagonizan laviday quienes lanarran sin inmiscuirse en ese
relato (...) Pero no se trata de conspiraciones individuales ni de operaciones de algunas personas. Es unaldgica que atraviesa
toda la sociedad, sencillamente porque a cada modo de produccion le corresponde un modelo de informacion” (Moyano,
2009:11).

Teniendo en cuenta este marco: ¢qué periodista debemos/queremos formar? Desde nuestra perspectiva, habria que apuntar,

en primerainstancia ala constitucion de un periodista consciente de su lugar social como trabajador de los medios de
comunicacion, comprometido con la defensa de sus derechos y los de su clase (Llonto, 1999); por otro lado y siguiendo lo
planteado por el plan de estudio este trabajador deberia poseer una formacion critica que le permita reflexionar y
problematizar € papel que juega el periodismo y los medios de comunicacion como constructores de larealidad social (Plan
de estudio Licenciatura en Periodismo. Ord. 13/09 CS).

Ahorabien, el desafio de abordar el espacio de encuentro entre Politicay Comunicacion siguiendo estos criterios, implica
reflexionar criticamente sobre €l enfoque hegemadnico que aborda esta relacidn a partir de una concepcidn técnicatanto de la
comunicacion como de la politica. Tal como lo plantea Caletti, luego de un examen de los planes de estudio de la Carrera de
Comunicacién de varias facultades argentinas, "la conexién entre politicay comunicacion ostenta hoy un estatuto de registros
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fragmentarios en torno de lugares acotados de interseccién y de contigiiidades empiricas (...) estadificultad para asumirla
maés alla de estas contingencias empiricas parecen dejar ese orden de fenémenos a disposicion de enfoques méas conformistas
gue criticos y-diré- de derecha’ (Caletti, 2001:42). Desde este enfoque la comunicacion se presenta como una maguinaria
tecnol 6gica cuya funcionalidad sistémica consiste en promover, reproducir y naturalizar las practicas hegemonicas de las
estructuras politico-institucionales.

Orientar en un sentido contrahegemanico la reflexién sobre los vincul os entre Politicay Comunicacion implica, en primera
instancia, recuperar la problemética del sujeto que, pese atodo, hace la historiay es constructor del mundo en que vivimos,
restituir, en otras palabras, €l lugar desde el cual otros procesos puedan construirse y pensarse. Esto implica, necesariamente,
algjarse del reduccionismo tedrico a que han sido sometidos ambos términos.

Nuestra propuesta, entonces, para la materia de 4° afio de la Licenciatura en periodismo, Politicay Comunicacion, se basaen
ofrecer alos estudiantes. herramientas tedricas originadas en la filosofia politica, en lacienciapoliticay en lacienciadela
comunicacion que sirvan de insumo para avanzar hacia el horizonte formativo que el plan de estudio propone; un gje
transversal cuyo objetivo principal es el de problematizar, alaluz de lateoria, las concepciones construidas por |os sujetos en
formacion en relacion a “trabajador periodista’; un conjunto de experiencias comunicacional es alternativas, que provoquen
al pensamiento y sean sustrato de produccion de nuevos problemas y nociones.

En sintesis, nos proponemos desplegar un conjunto de estrategias que pongan en circulacion lareflexion sobre si mismo, el
andlisisdelarealidad, € didlogo constructivoy €l conocimiento sistematico para que cada uno de los sujetos en formacion
tenga elementos desde donde pensarse y fundar sus opciones como futuro trabajador de los medios de comunicacién.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Promover lareflexion en torno a distintas concepciones de la politicay la comunicacién.

- Andlizar criticamente las diferentes perspectivas tedricas que vinculan politicay comunicacién, distinguiendo sus
probleméticas constitutivas.

- Introducir alos estudiantes en unareflexién inicial sobre la naturaleza de la politica.

- Abordar las tradiciones centrales de la Ciencia Politica a partir del estudio del Estado.

- Inquirir sobre las nociones de comunicacion y de politica que se evidencian- en las précticas de comunicacion alternativay
popular.

- Reflexionar sobre larelacion politicay comunicacion a partir del andlisis de experiencias alternativas de comuni cacién.

VI - Contenidos

Unidad 1- POLITICA Y COMUNICACION: UNA APROXIMACION A LASRELACIONESPOSIBLES
» Los principales model os tedricos de la comunicacion: nociones instrumentales y antropol égicas.

» Las distintas perspectivas sobre la politica: teorias institucionalistas e intersubjetivas.

* Articulaciones entre politicay comunicacién: un campo en disputa.

» La comunicacién como condicién de posibilidad de la politica. Larecuperacién del sujeto.

* Los escenarios de la politica: mediatizacion y mercado.

Unidad 2- UN RECORRIDO POR LAS TRADICIONES CENTRALESDEL PENSAMIENTO POLITICO
« Lapolitica como accién humanaen Aristételesy Hanna Arendt.

» Maquiavelo y €l descubrimiento de unaracionalidad politica propia.

e Lapoliticaentanto conflicto: Eduardo Rinesi y Chantal Mouffe.

Unidad 3- PENSAR DESDE LASPRACTICAS: EXPERIENCIAS COMUNICACIONALESALTERNATIVASY
POPULARES

* Losrecorridos histéricos y tedricos de la comunicacién alternativay popular.

« Lacomunicacion aternativa como critica alos model os hegemanicos de comunicacion.

» Articulaciones entre comunicacion y précticas politicas emancipatorias.

* Lacomunicacion popular y aternativa en tanto expresion del conflicto.

» Laautonomia como busqueda en las experiencias de comunicacion alternativay popular.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Lamateria prevee que, en € marco de cada unidad, losy las estudiantes realicen trabajos practicos que integren los
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contenidos abordados. Asimismo se pretende que establezcan reflexiones y pongan en did ogo los contenidos tedricos con €l
gietransversal delamateriay las preguntas que de él se desprenden.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Laasignatura se adscribe al régimen de promocionalidad y regularidad.

Alumno/aregular:

Se considera alumno/aregular a quién cumpla con |os siguientes requisitos:

. Asistencia: deberd cumplimentar el 80% de asistencia.

. Situaciones eval uativas: deberd aprobar todos |os trabajos practicosy los parciales con 5 (cinco) o méas. Ambas précticas
tendran una instancia de recuperacion ordinaria paratodos |os alumnos y una extraordinaria para quienes certifiquen su
condicién de trabajadores y madres de hijos menos de edad.

Déndose estas condiciones |og/as alumnos/as rendiran un examen final oral a programa abierto

Alumno/a promocional:

Se considera alumno/aregular a quién cumpla con los siguientes requisitos:

. Asistencia: deberd cumplimentar el 80% de asistencia

. Situaciones evaluativas; 100% aprobadas con 7 (siete 0 mas).

. Acreditacion sin examen final. Los alumnos que cumplan con los requisitos para ser promovidos deberén realizar un
coloquio como instancia integradora de | os conocimientos.

Examen de alumno/alibre:

Aquellos/as alumnos/as que queden en esta condicidn deberan aprobar un Plan de Trabajos Précticos proporcionado atal
efecto por laresponsable de la cétedra quince dias antes de la fecha del examen final. Cumplido esto rinde el dia estipulado
examen escrito y de aprobar pasaa oral

Modalidades:

Laevaluacion sera continuaalo largo del cuatrimestre'y consistira en la presentacion de trabajos practicos, monografias,
guias de lecturas y toda otra actividad que se solicite, pudiendo el alumno trabajar en formaindividual o grupa segin los
casos. Se valorarala participacién en clase, €l grado de colaboracién y el compromiso en con lecturade labibliografiaalo
largo del desarrollo del espacio.

Situaciones evaluativas. se proyectan 2 instancias de evaluacion escritaalo largo del cuatrimestre. Una de carécter presencial
y otrade carécter domiciliario.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1

[2] -Schmucler, H. (2008). Triunfo y derrota de la comunicacion. Revista Artefacto. Recuperado de
http://www.revista-artefacto.com.ar/pdf _textos/6.pdf [Consulta: 31-3-2014].

[3] -Schmucler, H. (abril 2013). Conferencia dictadaen el Auditorio Mauricio Lépez de la Universidad Nacional de San L uis,
en el marco de la entrega de su Doctorado Honoris causa. Documento de cétedra de Teorias de la Comunicacion |1, FCH,
UNSL.

[4] -Caletti, S. (2002). Siete tesis sobre comunicacion y politica. Revistadigital Didlogos de la Comunicacion, N° 63 (pp.
36-49). Recuperado de:http://www.dial ogosfel af acs.net/dialogos_epoca/pdf/63-06SergioCaletti.pdf. [ Consulta: 31-3-2014].
[5] -Cecefia, A. E. (2008). Derivas del Mundo en el que caben todos |os mundos (pp.93-115). México: Siglo X XI.

[6] -Aba Medina, J. M. (2010). ¢Qué esla ciencia politica? En Abal Medina, J. M. Manual de Ciencia Politica (pp. 23-92).
Buenos Aires: Eudeba.

[7] -Schmucler, H. (1992). La palitica como mercado o la desventura de la ética. En Schmucler, Hy Mata, M. C. (comp.)
Politicay Comunicacién (pp. 94-110). Cérdoba: Catédlogos Editora.

[8] -Mata, M. C. (1992). Entre laplazay la platea. En Schmucler, Hy Mata, M. C. (comp.) Politicay Comunicacion
(pp.60-76). Cérdoba: Catdlogos Editora.

[9] UNIDAD 2
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[10] -Arendt, H. (1997). ;Qué esla politica? Barcelona: Paidos.

[11] -Aristételes. La palitica, varias ediciones.

[12] [12] - Maquiavelo, N. El principe, varias ediciones.

[13] [13] -Rinesi, E. (2005). Paliticay tragedia: Hamlet, entre Maguiavelo y Hobbes. Buenos Aires: Colihue.

[14] -Mouffe, Ch. (2007). En torno alo politico. Buenos Aires: FCE.

[15] -Abal Medina, J. M. (2010). El Estado. En Abal Meding, J. M. Manua de Ciencia Politica (pp. 93-127). Buenos Aires:
Eudeba.

[16] UNIDAD 3

[17] -Gomez, R. (2013) Reflexiones sobre lo “alternativo” y la“alternatividad” en el campo de la comunicacion y la cultura
en Argentinay AméricaLatina. El Equilibrista. Afiol, N° 1, Facultad de Ciencias de la Educacién y de la Comunicacion
Social, Universidad del Salvador, ISSN en linea 2344-9306.

[18] -Mata, M. C. (Abril 2010) Comunicacion Popular. Continuidades, transformaciones y desafios. Revista Oficios
Terrestres, Revista de Ciencias Sociaes desde a Comunicacion y la Cultura, Afio XV, N° 26, Facultad de Periodismo y
Comunicacién Social, Universidad Naciona de la Plata.

[19] -Graziano, M. (1980). Para una definicion alternativa de la comunicacion. En Revista ININCO N° 1. Universidad
Central de Venezuela.

[20] -Mata, M. C. (2012) De méargenes e incomodidades académicas: la comunicacion popular, ese hueso duro deroer. En La
comunicacion en tiempos contemporaneos. Memorias, tradiciones, horizontes. X Encuentro Nacional de Carreras de
Comunicacion, Misiones, Argentina.

[21] -Kgjval, L. (2009) Truchas. L os proyectos politico-culturales de las radios comunitarias, alternativasy populares.
Buenos Aires: Prometeo.

[22] -Rodriguez Esperdn C. y Vinelli N. (2004) Contrainformacidn. Medios alternativos parala accion politica. Buenos
Aires: Continente.

[23] -Zibechi, R. (2007) L os movimientos sociales como sujetos de la comunicacion. América Latinaen Movimiento, N°
426. Recuperado de: http://alainet.org/images/alai426w.pdf, [Consulta: 31-3-2014].

X - Bibliografia Complementaria

[1] -Boron, A.(1999. Introduccién: Lafilosofia politica clasicay la biblioteca de Borges.En Boron, Atilio A. (Comp.) La
filosofia politica clésica. De la antigliedad al Renacimiento (Buenos Aires: Clacso/Eudeba).

[2] -Luchessi, L. (2003). Laimagen es todo, nadita, nada. Ponenciaen el Encuentro argentino de carreras de comunicacion
social: “Comunicacion, Nuevas Ciudadanias, y Actores Sociales Emergentes en el escenario politico actual”; 12-13/09, San
Juan.

[3] -Mata, M. C. Comunicacion, Ciudadaniay poder. Pistas para pensar su articulacién. En revistadigital Didlogos de la
Comunicacién, N° 64. Recuperado http://www.dial ogosfel af acs.net/dialogos_epocalpdf/64-05M ariaM ata.pdf [ Consulta:
31-3-2014]

[4] -Mata, M. C. Delaculturamasiva ala cultura medidtica, en revista digital Dialogos de la Comunicacion, N°56. Santiago
de Cali. Recuperado

http://cmapspublic2.ihmc.us/rid=1131318757078_1471265778_1179/Marita%20M ata%20De%620l a%20cul tura%20masiva¥%
20a%20l a%620cul t%20mediatica.pdf [Consulta: 31-3-2014]

[5] -Martinez, T. E. (1997). Periodismo y narracion: desafios parael siglo XXI1. Conferencia original pronunciada ante la
asamblea de la SIP el 26 de octubre de 1997. Publicado por la Fundacion por un Nuevo Periodismo |beroamericano
(Cartagenad). Recuperado de:

http://ww.bdp.org.ar/facultad/catedras/comsoc/redaccion1/2006/10/periodismo_y _narracion_desafio.php [Consulta
31-3-2014]

[6] -Schmucler, H. (1997). ¢Existe el periodismo?. En Entel. A. (comp) Periodistas: entre €l protagonismo y el riesgo. Paidés:
Buenos Aires.

X1 - Resumen de Objetivos

X1l - Resumen del Programa
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X1 - Imprevistos

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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