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I - Oferta Académica
Materia Carrera Plan Año Período

EDUCACION Y MEDIOS LIC. EN CIENCIAS DE LA EDUC.
020/9

9
2015 1° cuatrimestre

EDUCACION Y MEDIOS PROF. EN CS. DE LA EDUC.
020/9

9
2015 1° cuatrimestre

II - Equipo Docente
Docente Función Cargo Dedicación
LARICE, MARIA EUGENIA Prof. Responsable P.Asoc Exc 40 Hs

RUA, ANA BEATRIZ Prof. Colaborador P.Adj Exc 40 Hs

MANZUR, MARIA MELINA Auxiliar de Práctico A.1ra Semi 20 Hs

III - Características del Curso
Credito Horario Semanal

Teórico/Práctico Teóricas Prácticas de Aula Práct. de lab/ camp/ Resid/ PIP, etc. Total
60 Hs  Hs  Hs  Hs 4 Hs

Tipificación Periodo
A - Teoria con prácticas de aula y campo 1º Cuatrimestre

Duración
Desde Hasta Cantidad de Semanas Cantidad de Horas

16/03/2015 26/06/2015 15 60

IV - Fundamentación
Habitamos un mundo mediático, tecnológico. Televisión, radio, periódicos, celulares, carteles, grafitis, computadoras, están

presentes en nuestra vida cotidiana. Imágenes icónicas, verbales, sonoras, de manera permanente nos transmiten mensajes,

información de la más diversa índole. Estamos en una fase de transición donde convergen culturas analógicas y digitales;

donde las formas de la cultura popular se ligan a redes sociales, juegos en línea, videos publicados en YouTube. Del mismo

modo, observamos procesos educativos diversos que casi inevitablemente se apoyan en la utilización de algún medio o

soporte material que codifica la información de una manera particular. Vehículos de contenidos y procesos; portadores de

códigos y sistemas simbólicos con los que se construyen representaciones de la realidad, con propiedades de significación,

comunicativas. En este sentido, se estima que el conocer y comprender sus formas expresivas no sólo posibilita un

acercamiento crítico a ellos sino que potencia capacidades para asumir procesos de emisión, de producción de mensajes. Idea

que resume los objetivos, contenidos conceptuales, las prácticas que se proponen para la asignatura en el contexto del plan de

estudios del Profesorado y la Licenciatura en Ciencias de la Educación. Su cursado corresponde al cuarto año -primer

cuatrimestre- de ambas carreras. Desde el equipo docente se tiende a generar espacios que posibiliten a las/los estudiantes

interrogarse por el sentido de la comunicación y los medios en la vida cotidiana, reflexionar acerca de la necesidad de

potenciar prácticas educomunicativas basadas en el diálogo, la participación, la autogestión; comprender que las prácticas

educativas verdaderamente innovadoras no se apoyan necesariamente en artefactos sino en cambios de actitudes, en la

Página 1



renovación de concepciones pedagógicas, comunicativas.

V - Objetivos / Resultados de Aprendizaje
La asignatura tiene como propósitos fundamentales facilitar una aproximación crítica y creativa a diversos medios y recursos

tecnológicos posibles de ser recuperados en situaciones educativas. En esta perspectiva, desde el encuadre teórico-operativo

asumido se intenta que los estudiantes puedan:

- Explorar diferentes medios y analizarlos desde su dimensión sintáctica, semántica, pragmática.

- Descubrir lenguajes y códigos diversos y analizar sus implicancias en procesos de enseñanza y aprendizaje.

- Adquirir y/o fortalecer criterios para seleccionar, diseñar, producir, integrar medios y soportes de información y

comunicación en situaciones educativas particulares.

VI - Contenidos
En el presente período lectivo los contenidos de la asignatura se organizan en torno a los siguientes núcleos básicos: 
I- Medios y tecnologías de información y comunicación. Aproximación semántica. El ámbito de confluencia de la

comunicación y la educación.

II- Los medios y sus lenguajes. Particularidades en el tratamiento y comunicación de la información.

III- Medios, alfabetización, aprendizaje. Capacidades que requieren los nuevos ambientes.

VII - Plan de Trabajos Prácticos
Desde la perspectiva metodológica, durante el desarrollo de la asignatura confluyen exposiciones por parte de las docentes,

dinámicas y actividades que enfatizan la reflexión y producción grupal, que tienden a potenciar procesos bilaterales, distintos

modos de expresión. Se propone a las/los estudiantes la realización de una serie de prácticas que involucran instancias de

trabajo en el propio contexto, con los textos de lectura obligatoria, con los medios cuyas particularidades se abordan en el

trayecto; se trata de prácticas que suponen procesos de búsqueda, exploración, observación, reflexión, aplicación de lo

aprendido, interacción, integración.

En el presente período lectivo se proponen -con carácter obligatorio- las siguientes prácticas:

I- Adolescentes y medios de comunicación: siguiendo pautas previamente acordadas se propone a las/los estudiantes indagar

en torno a los medios y formatos que tienen mayor presencia en la vida cotidiana de los jóvenes. El propósito de la práctica es

analizar funciones de los medios, necesidades que tienden a satisfacer, preferencias relacionadas con géneros, formatos -entre

otros aspectos-.

II- Modelos de comunicación: siguiendo pautas previamente acordadas y considerando las particularidades de cada modelo

de comunicación, se propone a las/los estudiantes la elaboración de un panfleto que responda a una de las siguientes

alternativas: a) informar a sus potenciales destinatarios sobre el modelo elegido, mostrando su importancia, la necesidad de

llevarlo a la práctica; b) promover la reflexión crítica sobre una problemática de la vida cotidiana en la que implícita o

explícitamente esté presente ese modelo.

III- Periódicos digitales: al conmemorarse un nuevo aniversario del Día del Veterano y de los Caídos en la Guerra de

Malvinas, se propone a las/los estudiantes analizar el tratamiento otorgado al tema en diversos periódicos digitales: cómo lo

presentan, qué enfatizan, qué tienden a destacar, qué no toman en cuenta, a qué recursos visuales, multimediales acuden para

destacar y/o minimizar determinados aspectos de la información.

IV- Narración sonora: siguiendo pautas previamente establecidas y atendiendo a las particularidades del lenguaje sonoro, se

propone a las/los estudiantes producir una secuencia en la que el sonido cumpla una función narrativa. En la grabación se

deberán recuperar los siguientes elementos: voz, música, silencio y efectos sonoros.

V- Lenguaje audiovisual: siguiendo pautas aportadas por el equipo docente y atendiendo a las particularidades del formato, se

propone a las/los estudiantes producir un videoclip sobre el tema “La Televisión”.

VI- Web 2.0: siguiendo pautas previamente acordadas se propone a las/los estudiantes el análisis de recursos y servicios de la

Web 2.0, atendiendo a sus características y posibilidades de aplicación en situaciones educativas. La práctica concluye con la

presentación de un cartel relativo al tema investigado, considerando aspectos básicos en cuanto a su formato, colores, textos,

gráficos, composición.

VIII - Regimen de Aprobación
La asignatura se encuadra en el Régimen de Promoción sin Examen Final, modalidad que permite “la evaluación continua del

alumno basada en el análisis e interpretación de las producciones y el desempeño, como así también, en el proceso de
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aprendizaje seguido por el mismo. Durante el desarrollo del curso el docente deberá realizar en forma continua la evaluación

de los aprendizajes, como así también la orientación de los mismos. Incluye una instancia de evaluación final integradora en

la que se evalúa la capacidad del alumno de construir una visión integral de los contenidos estudiados...” (Ord.13/03-CS, Art.

34).

En el marco de lo establecido en la citada normativa (Art. 35), para la promoción continua sin examen final se deberán

cumplir los siguientes requisitos:

-asistencia al 80 % de las clases teórico-prácticas

-aprobación del 100 % de las prácticas obligatorias propuestas

-aprobación del coloquio final de integración con una calificación no inferior a 7 (siete) puntos. Podrá ser recuperado en

instancia a acordar con la/el estudiante.

Para acceder a la condición de alumno regular las/los estudiantes deberán asistir al 80% de las clases teórico-prácticas y

aprobar la totalidad de las prácticas obligatorias.

La/el estudiante inscripto como regular o promocional que no cumpla con los requisitos estipulados para estas categorías,

quedará automáticamente considerada/o como libre y se podrá presentar a rendir como tal, previa aprobación de las prácticas

obligatorias, en las fechas estipuladas.
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X - Bibliografia Complementaria
[1] Aparici, R, García Matilla, A. y Valdivia Santiago, M. (2000). La Imagen. Madrid, UNED.

[2] Balsebre, A. (1996): El lenguaje radiofónico. Madrid, Ediciones Cátedra.

[3] Barcia, P.L. (2008). No seamos ingenuos. Manual para la lectura inteligente de los medios. Buenos Aires, Santillana.

[4] Bravo Ramos, J.L. (2003). Los medios tradicionales de enseñanza. Madrid, ICE.

[5] Dussel, I. (2010). Los nuevos alfabetismos en el siglo XXI: Desafíos para la escuela.

http://www.virtualeduca.info/-Documentos/veBA09%20_confDussel.pdf) (29-05-2011)

[6] Ferres, J (1993): Video y educación. Buenos Aires, Paidós.

[7] Kaplún, M. (1998). Una Pedagogía de la Comunicación. Madrid, Ediciones de la Torre.

[8] Parcerisa Aram, A. (1997): Materiales curriculares. Cómo elaborarlos, seleccionarlos y usarlos. Barcelona, GRAO.

[9] Prieto Castillo, D. (1999). Educar con sentido. Apuntes para el aprendizaje. Mendoza, EDIUNC.

[10] Todo otro material que durante el cuatrimestre aporten los propios estudiantes y/o el equipo docente en respuesta a sus

intereses e inquietudes.

XI - Resumen de Objetivos
La asignatura tiene como propósitos fundamentales facilitar a las/los estudiantes una aproximación crítica y creativa a

diversos medios y recursos tecnológicos posibles de ser recuperados en situaciones educativas.

XII - Resumen del Programa
La asignatura tiene como propósitos fundamentales facilitar a las/los estudiantes una aproximación crítica y creativa a

diversos medios y recursos tecnológicos posibles de ser recuperados en situaciones educativas. Los contenidos conceptuales

emergen del ámbito de confluencia de  la comunicación y la educación; se abordan acudiendo a estrategias que enfatizan la

reflexión y producción grupal, que tienden a potenciar procesos bilaterales y distintos modos de expresión.

XIII - Imprevistos
Se intentarán resolver en acuerdo con el grupo de estudiantes, dentro de las posibilidades del equipo docente.

XIV - Otros

ELEVACIÓN y APROBACIÓN DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable

Firma:

Aclaración:

Fecha:
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