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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
SEMIOTICA DE LOS MEDIOS LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2011 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
LUCERO OLGUIN, OLGA MARIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
CACACE, MARIA FLORENCIA Prof. Colaborador P.Adj Semi 20 Hs
LOBO, CLAUDIO TOMAS Prof. Colaborador P.Adj Semi 20 Hs
GARCIA, CLAUDIA PAOLA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs
VERGARA, EDUARDO ALEJANDRO Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 30 Hs 30 Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoriacon précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2011 18/11/2011 15 60

IV - Fundamentacion

Esta asignatura, situada en el tercer afio de la carrera de Licenciatura en Periodismo, tiene su especial relevanciaen que
presentaal estudiante elementos para pensar la actividad del periodista en términos de actividad discursiva, actividad
vinculada a conocimiento y ala produccion socia del sentidoy deloreal.

En este sentido, esta materia realizara aportes fundamental es en dos aspectos sefial ados entre las competencias que debe
poseer un egresado de la carrera: por un lado —y en tanto que disciplina que problematiza el rol de los mediosen la
construccion de larealidad social- brinda elementos para fortalecer “unaformacion criticaque (...) le permitareflexionar y
problematizar €l papel que juega el periodismo y los medios de comunicacion como constructores de larealidad socia” y;
por otro —en tanto disciplina que otorga herramientas para € diagnéstico de situaciones de mensajesy caminos para
estrategias comunicacionales- aporta elementos para lograr “ conocimiento sobre las tecnologias, lenguajes 'y etapas parala
planificacion, el disefio y larealizacién de productos periodisticos para diferentes soportes’.

L a perspectiva que esta asignatura adopta es |a sociosemi6tica, es decir, se parte del supuesto de la necesidad de andlisis de
los discursos efectivamente producidos y de laidea segiin la cual toda descripcidn acerca de su funcionamiento nos dara
pistas acerca de la sociedad en que se producen y se consumen.

El objetivo general que se plantea es posibilitar alos estudiantes situarse frente alos textos producidos por los medios de
comunicacion masiva. Esta perspectiva consiste en un modo de acercamiento al discurso de los medios que supone que
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empiricamente nos enfrentamos a multitudes de textos pasibles de ser abordados desde una encrucijada de nociones tedricas:
laineludible nocion de género, instancia elemental considerada tanto en la produccion como en el reconocimiento; la
consideracidn de las especificidades propias de la materia significante puesta en juego, |as caracteristicas del soporte

tecnol 6gico y sus usos sociales; la categoria de dispositivo/medio; y la consideracion del estilo discursivo, viaremision asu
horizonte de contemporaneidad. Estos contenidos se desarrollan en la Unidad 1, precedidos de una breve introduccién
esquematizada en los gjes “semidtica’ y “medios’, en los que se busca introducir a alumno a campo de los estudios
semiéticos en € contexto de las ciencias sociales y enfatizar en la especificidad del abordaje semidtico de los medios.

En laUnidad 2 se continGa con una profundizacién de los fundamentos semiéticos, haciendo hincapié en los desarrollos
tedricos de la semidtica de segunday de tercera generacion.

Del mismo modo, cada texto mediético, cada materia significante investida de sentido segun particularidades propias que le
confiere el soporte tecnoldgico usado y el dispositivo mediético prevén y construyen un lugar particular para quien hace uso
de lapalabray para quien larecibe: la denominada dimensi6n enunciativa. Esta via de andlisis fundamental en la semidticaes
un g e vertebrador de la propuesta actual y se trabajara en profundidad en la Unidad 3, en la que se plantean interrogantes
acercade laldgicade larepresentacion y la construccién en ladiscursividad mediéatica.

Asimismo, esta propuesta supone una via de acercamiento en dos diferentes niveles al objeto de estudio de una semidticade
los medios: una, necesariamente tedrica, que tendra que ver con conocer |os aportes de |a semiética para pensar |os modos del
funcionamiento discursivo de los medios y otro que supondra una aproximacion alos modos que esta disciplina propone para
€l abordaje de objetos especificos: |os desempefios mediéticos concretos y laindagacion de su dimension discursiva. Este
segundo nivel provendré de incorporar como insumo de lecturay andlisis investigaciones clasicas y actuales realizadas en el
campo.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos generales:

-Conocer los aportes fundacionales de la semiética para pensar los modos del funcionamiento discursivo de los medios.
-Comprender la especificidad del abordaje semiético de los medios.

-Problematizar las | 6gicas de la representacion y la construccién en la discursividad mediatica.

-Indagar acerca de las modificaciones en los modos de produccion y consumo |os medios masivos tradicionales a partir del
advenimiento de los nuevos medios digitales.

Objetivos especificos:

-Considerar alos medios como elementos centrales de la construccion discursivade lo real/socia en las sociedades
mediatizadas.

-Reconocer las especificidades propias de la materia significante puesta en juego, las consecuencias discursivas del uso de
diferentes soportes técnicos y las modelizaciones propias de | os dispositivos.

-Interrogarse sobre el lugar delosmediosy €l rol del periodista en la era post-masiva.

-Aplicar los conocimientos que se adquieran, tanto en instancias aproximadas al quehacer profesional, como en el andlisis de
textos mediéticos.

V1 - Contenidos

Unidad 1:

Semidtical Semidtica de los Medios

A. LaSemidtica. Historiadel campo. Semiéticaen el contexto de las ciencias sociales. El giro linglistico, € giro semidtico.
B. Los medios, objeto de estudio de |os estudios en comunicacién y de la semidtica. La especificidad de la perspectiva
semidtica: ladimension discursiva

C. Nociones central es para una aproximacion ala dimension discursiva de los medios: texto/discurso, género/estilo,
mediog/dispositivos y estrategia discursiva. Los desempefios discursivos de los medios de comunicacion masiva. Un
acercamiento al andlisis de textos mediéticos: una encrucijada semidtica. Las categorias puestas en juego. Su cruzamiento, su
productividad.

Unidad 2: Fundamentos semidticos

Peirce. El modelo ternario de significacion y los fundamentos para pensar el funcionamiento de los discursos sociales.
Veron. Lasemiosis social, €l sistema productivo. Las graméticas de produccién y reconocimiento, lacirculacién. La
construccion socia delo real. Lamaterialidad del sentido. Los érdenes de funcionamiento del sentido: el nivel indicial,
icénico y ssimbdlico.
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Unidad 3: Rompiendo €l espejo: los medios no reflejan nada (hacia una desnaturalizacion del rol de los medios)
Lamediatizacion del sentido. Sociedades mediédticas y mediatizadas: una hipétesis. Los niveles de funcionamiento de la
semiosis en las producciones discursivas de |las sociedades mediatizadas. L os discursos mediéticos como produccion delo
real: la construccién del acontecimiento. El discurso mediatico. La cuestion de la objetividad. Lateoria de la enunciacion, una
viade andlisis para abordar |os discursos mediaticos graficos, visuales y audiovisuales. El “contrato mediético” y el discurso
de lainformacién. El “contrato de lectura’, dispositivo propio de la prensagréfica. Nociones de neo y paleo television.
Nuevateevisiony € fin delatransparencia. Eje O-O: un modo de pensar €l discurso televisivo.

Unidad 4: Acercamiento a un debate actual: ¢€l fin de los medios masivos?

El advenimiento de los nuevos medios digitales. Las modificaciones en los modos de produccién y consumo |os medios
masivos tradicionales. Los casos de la prensa, latelevision y latextualidad discogréfica. Los mediosy el rol del periodistaen
la era post-masiva.

VII - Plan de Trabajos Practicos

V11l - Regimen de Aprobacion

Las condiciones de aprobacion de la asignatura se establecen teniendo en cuenta la Ordenanza de Régimen Académico
vigente en laUniversidad Nacional de San Luis.

Para alumnos promocionales

-Asistencia al 80% de clases tedrico-practicas

-Aprobacion del 100% de trabajos practicos

-Aprobacion de los examenes parciales con notaminimade 7 (siete)

-Aprobacion del Trabajo Final con su respectivo coloquio, con notaminimo de 7 (siete). Accederan a estainstancia final
aquellos alumnos que hayan cumplido con los requisitos anteriores.

Para alumnos regulares

-Asistenciaa 70% de clases tedrico-précticas.

-Aprobacion del 100% de trabajos précticos

-Aprobacion de los examenes parciales con nota minima de 4 (cuatro).

Para alumnos libres

El alumno libre deberarealizar y aprobar el plan de trabajos précticos planificado paralos alumnos regulares. Posteriormente,
deberd aprobar un examen escrito segun €l programa vigente y un coloquio posterior.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1:

[2] A. Semidtica

[3] - Rusconi, Carlos. Signos, semidticasy proyectos de conocimiento. Apunte de catedra. Cétedra de Introduccion ala
Semidtica. UNRC, 1997.

[4] - Sosa, Nédlida. El Estatuto cientifico de la Semiética. En Revista de la Facultad 12(UNCo). Paginas 99 -112.

[5] -Fabbri, Paolo. El giro semidtico. Editorial Gedisa, Barcelona, 2000.

[6] - Apunte de Cétedra. Semidticade los Medios.

[7] B. Medios

[8] - Oscar Steimberg. Semiética de los medios masivos. Cap. | “De qué tratd lasemidtica’. Editorial Atuel, Bs. As. 1998.
[9] C. Semidticade los medios

[10] - Verdn, Eliseo: “Prensa graficay teoria de los discursos sociales: Produccion, recepcion, regulacion”, en Fragmentos de
un tejido, Gedisa, Barcelona, 2004.

[11] - Fernandez, José Luis. Los Lengugjes de laradio. Cap. 1 Introducciones a un objeto complejo. Pags. 14 a31.y Cap. 2
“Laentrada mediatica’. Atuel, Buenos Aires, 1999.

[12] - Steimberg, Oscar. Géneros. En Altamirano, Carlos. Términos criticos de Sociologia de la Cultura. Paidds, Buenos
Aires, 2002.
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[13] - Veron, Eliseo. Prefacio, en Carlén, Mario, Sobre lo televisivo. La Crujia, Buenos Aires, 2004.

[14] UNIDAD 2:

[15] - Vitale, Algjandra. El estudio de los signos. Pierce y Saussure. Eudeba, Buenos Aires, 2004.

[16] - Verdn, Eliseo. LaSemiosis Social. || Parte. Cap. 4, 5, 6.Gedisa, Buenos Aires, 1987.

[17] - Rocha Alonso, Amparo. Deloindicial, loiconicoy lo simbdlico en las manifestaciones del sentido. Material de cétedra
Semidticadelos Medios |1 (catedra Del Coto) dela UBA.

[18] UNIDAD 3:

[19] - Verdn, Eliseo. La mediatizacion, conferenciall en Semiosisdelo ideoldgico y € poder/ La mediatizacion. Oficinade
Publicaciones del CBC, UBA, 1995.

[20] - Verén, Eliseo. La construccion del acontecimiento. Prefacio. Gedisa, Barcelona, 1983.

[21] - Verén, Eliseo. El cuerpo de las imagenes. Capitulo 1: El living y sus dobles. Arquitecturade la pantalla chica. Bs As.
Norma, 2001.

[22] - Verdn, Eliseo. “Cuando |eer es hacer: laenunciacion en el difuso de la prensa escrita’ en Fragmentos de un tegjido.
Gedisa. Barcelona. 2004 pp. 171-191.

[23] - Eco, Umberto. Laestrategia de lailusion, Cap. “Latransparencia perdida’ Lumen, Barcelona, 1992.

[24] UNIDAD 4:

[25] - Gaston Cingolani. Mas fans que nunca (Lost: ¢un fendémeno post-televisivo?).

[26] - Carlos A. Scolari. Mientras miro las vigjas hojas. Una mirada semi6tica sobre la muerte del libro. *

[27] - Paolo Bertetti. Lamusica en los tiempos de las descargas. Desmaterializacion delamuisicay € fin de latextualidad
discogréfica.*

[28] - Mario Carlon. ¢Autopsiaalatelevision? Dispositivo y lengugjie en el fin de unaera*

[29] - MirtaVarela. El mirabatelevision, you tube. La dindmica del cambio en los medios.*

[30] - Eliseo Verdn. El fin de la historia de un mueble.*

[31] * en Scolari, Carlosy Carlon, Mario. El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate. La Crujia, Bs. As. 2009.

X - Bibliografia Complementaria

XI - Resumen de Objetivos

X1l - Resumen del Programa

X1 - Imprevistos

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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